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Editorial.

Jean-Francois Roth, président de Suisse Tourisme.

«Perspectives positives
pour la branche».

Quel bilan tirez-vous de ’année 2013?

2013 constitue un tournant. Aprés deux ans
marqués par la pression de la force du franc, un
retour a I’augmentation des nuitées des marchés
de proximité est perceptible. Parallelement a
I'augmentation des nuitées, I'évolution des mar-
chés stratégiques de croissance a été excellente.
Les perspectives se sont donc globalement
ameéliorées pour la branche.

Dans quels domaines la branche a-t-elle

été particulierement performante?

En dépit d’une conjoncture difficile, le niveau des
investissements s’est maintenu et des innovations

marquantes en termes d’infrastructures ont jalonné
cette année. Par ailleurs, en réponse au franc fort,
les prestataires ont introduit de nouveaux modeles
de prix et intensifié leurs collaborations.

Une opportunité dont le tourisme

devrait profite?

Proximité, sécurité, environnement naturel idéal
pour des activités physiques modérées, offre de
bien-étre étendue: la Suisse a tous les atouts pour
séduire une population toujours plus importante en
Europe de I’Ouest: les seniors actifs.

Jiirg Schmid, directeur de Suisse Tourisme.

«La force du franc est
toujours d’actualitér.

Faut-il toujours, comme les «traditions
vivantes», un théme a la campagne d’été?
Absolument. Une thématique forte capte I'attention
internationale et permet de valoriser les atouts

des prestataires de maniére ciblée. Les offres
originales proposées en 2013 ont contribué a faire
découvrir nos traditions et a augmenter durable-
ment la demande pour ces produits.

Quel marché vous a surpris cette année?

Le Royaume-Uni. Avec une augmentation des
nuitées de 6%, ce marché est sorti de la pression
négative exercée jusqu’alors par les taux de
change de maniére tres rapide. Cependant,

le chemin sera long pour retrouver un niveau de
nuitées semblable a celui de 2008.

La force du franc est-elle toujours d’actualité?
QOui, méme si nous sommes entrés maintenant dans
une phase de redressement apres la forte baisse
des nuitées européennes. Ainsi, la stratégie duale de
ST, qui repose tant sur des investissements sur ces
marchés traditionnels que sur des activités accrues
sur de nouveaux marchés, revét une importance
cruciale pour assurer une croissance durable.
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