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Zuerst muss ich ein furchtbares Gestind-
nis ablegen: Bisher habe ich mich nie um
Trends gekiimmert. Ich war der Schreck al-
ler Trendsetter, ich verweigerte mich. Heu-
te, gelautert durch cine tiefgehende Erfah-
rung, sche ich cin, dass ich in einem schlim-
men Irrtum befangen war. Ich kann allen
nur raten, sich einem Trend anzuschliessen,
egal, was fiir einem. Und ich muss gestchen,
es gibt nichts Schoneres, als einem Trend zu
folgen. Seitdem ich meine Meinung gein-
dert habe, fiihle ich mich ganz anders, ja, ich
bin cin anderer Mensch geworden.

Wie bei jeder Bekehrung, und von einer
solchen darf ich wohl sprechen, iiberkam es
mich wie ein Blitz aus heiterem Himmel.
‘Wieder einmal sass ich allein zu Hause und

Hast du einen guten Tag?

briitete cgoistisch und egomanisch  iiber
einem Text. Die Hausglocke unterbrach jih
mein Griibeln. Nichts Umwerfendes ah-
nend, ging ich zur Tiir.

Herauf stiirmte ein junger Typ, den ich
nicht kannte. Er begriisste mich frisch und
frohlich, sagte: Hast du einen guten Tag?

Einen Augenblick war ich von dieser An-
rede iiberrumpelt. Solltest du den Mann
doch kennen? fragte ich mich, musste aber
verneinen. Nun, meinetwegen, dachte ich,
soll er du zu mir sagen. Skeptisch war ich
freilich, und so antwortete ich z8gernd: Der
Tag ist noch nicht zu Ende, also kann ich
auch nicht sagen, ob er gut ist oder nicht.
Der junge Mann liess sich nicht beirren,
fuhr fort: Meinst du, es hinge allein von dir
ab, wie der Tag wird?

Nicht unbedingt, es kommt draufan, wie
oft ich noch gestort werde.

Du bist demnach allein, bist ein Heimar-
beiter?

So kann man es nennen, sagte ich, noch
immer verirgert.

Findest du nicht, dass die Einsamkeit er-
driickend ist?

Manchmal schon. Aber das gehért nun
mal zu meinem Beruf, der Kranfiihrer zum
Reispiel ist ehenfalls cehr sincam in ceines
Kabine hoch oben.

Richtig, erwiderte der Mann, gerade des-
wegen treffen wir uns regelmissig.

Allmihlich wurde ich neugierig, und
diese Eigenschaft gehort zu meinem Beruf:
Und was wird mit diesen Zusammenkiinf-
ten bezweckt?

Da muss ich cin bisschen ausholen.

Der Mann sah sich im kahlen, kalten
Treppenhaus um.
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Dann kommen Sie eben herein.

Das ist so, sagte er, nachdem er sich ge-
setzt hatte: Der Mensch braucht den Kontakt.
Wir leben in einem Zeitalter, wo die

Der Mensch braucht den
Kontakt.

Gruppe, das Team wichtig ist.
Stimmt das wirklich? warf ich zweifelnd

ein.

Esist so, das bestitigen mir alle, die in un-
serer Gruppe sind. Sie fiihlen sich geborgen,
haben ein ganz neues Feeling.

Um so besser.

Das méchte ich auch sagen. Wir haben
uns lange iiberlegt, was den Menschen fehlt,
auch denjenigen, die sich bereits cinem Ver-
cin oder sonst einer Gruppe angeschlossen
haben. Wir suchten etwas Neues, wollten
cinem inneren Trend des Menschen folgen.

Und wie sicht dieser Trend aus?

Es geht um das New Human Fecling,
kurz NHF.

Und?

Spiirst du nicht, dass ich es habe?

Nicht unbedingt.

Wer sich zum New Human Feeling be-
kennt, der trigt einen Button, einen An-
steckknopf. Begegnen sich zwei, die sich
nicht kennen, aber diesen Button tragen,
dann weiss jeder, dass der andere dazuge-
hért.

So umwilzend neu ist das nun auch wie-
der nicht.

Uberall gibt es Lokale, wo man sich cin-
mal die Woche trifft. Jeder berichtet iiber
scine Erfahrungen, die er mit dem New
Human Feeling gemacht hat.

Da musste ich lachen, ein bisschen siiffi-
sant, zugegeben. Das ist ja wie bei einer
Sekte, bemerkte ich.

O ncin. Wir haben kein religicses Pro-
gramm. Das New Human Feeling bestcht
gerade darin, dass es ein Trend ist,

Das ist ja wie eine Sekte.

der keinem andern Trend verwandt ist.
Nachdem nun bei der wéchentlichen Zu-
sammenkunft alle iiber ihre Erfahrungen
gesprochen haben, beriihren wir uns an den
Hinden. Wer richtig eingestimmt ist, der
verspiirt dabei so etwas wie ecinen sanften
elektrischen Stoss. Sobald jemand dies emp-
findet, ruft er: Feeling, fecling! Der nichste
Schritt: Es werden die Augen verbunden.

Dann wieder die Beriithrung mit den Hin-
den. Wer die zweite Stufe des Feelings er-
reicht hat, kann sofort erkennen, wessen
Hinde er beriihrt hat.

Das erinnert mich doch an ...

Bitte lass mich ausreden. Die dritte Stufe:
Kommen sich irgendwo zwei Menschen
nahe, die das innere Feeling haben, so wissen
sie, dass nun dieser Stromstoss ausgetauscht
wird.

Wenn ich ehrlich sein will, sagte ich, das
alles iiberzeugt mich nicht. Direkt ausge-
driicke: Ich finde es lippisch.

Das wiirdest du nicht mehr behaupten,
wenn du dieses Gefiihl einmal erlebt httest.
Dieses Feeling bleibt dir cinen ganzen Tag
und linger erhalten. Es gibt jedem unge-
heuren Auftrieb. Du sehnst dich geradezu,
dich wieder aufzuladen, zu dynamisieren.

Und jetzt soll ich etwa beitreten, diesem
Klub?

Ja, denn wir brauchen méglichst viele
Leute zur Verbreitung dieses neuartigen
Trends.

Ich brauche diesen Trend nicht, sagte ich
knapp.

Doch, beharrte der junge Mann. Du kap-
selst dich zu schr ab, sonst hittest du lingst
festgestellt, dass heutzutage keiner existieren
kann, ohne einem Trend zu folgen. Die
einen machen bei der Mode mit, die andern
treiben Psychologie, treten ciner Sekte bei
oder sind in irgendeinem Verein; wer abseits
steht, ist verloren. Wie will er leben? Allein,
auf sich selbst gestellt, ohne einem Trend
verpflichtet zu sein? Da herrscht nur noch
Triibsinn.

Ich war bis jetzt nicht triibsinnig.

Reine Selbsttiuschung. Der Mensch
braucht den gemeinsamen Trend, ich sagte

D

es schon. Das Schéne und Einzigartige
beim New Human Feeling ist, dass wir kein
anderes Ziel verfolgen, als den Trend zu rea-
lisicren, das New Human Feeling. Wir
kénnen uns aber jederzeit einem neuen
Trend zuwenden, doch unser Trend ist der
Trend des Jahres 1988.

Aha, wandte ich spéttisch ein.

‘Warum, glaubst du, haben sich Reagan
und Gorbatschow so gut verstanden bei ih-
rem Gipfeltreffen? Wil sie dieses New Hu-
man Feeling haben. Sie gehéren beide zu
uns. Auch Franz Joseph Strauss hat dieses
Feeling erlebt, als er kiirzlich in Moskau
war. Nur tragen diese Politiker keinen But-
ton. Das ist verstindlich.

Bei Raissa Gorbatschowa und N:
Reagan scheint das nicht funktioniert zu
haben.

Bravol rief der junge Mann. Du hast es
begriffen! Bei diesen zwei Frauen fehlt dieses
Fecling, zumindest bei ciner.

Gut, sagte ich, ich sollte weiterarbeiten.

Schreibst du auf einem Computer? fragte
der Mann unvermittelt.

Nein, bloss auf einer simplen elektrischen
Maschine.

Der Trend:
Das New Human Feeling

Schade, da hast du den Trend aber ver-
passt.

Das bewegt mich nicht.

Der Computer wird die Welt vereinen,

Das muss ich auch jetzt nicht.

Aber du wirst ausgeschlossen vom Net-
work der Welt.

Mir wurde die Unterhaltung zu dumm.
Weil sich der Mann nicht wegweisen liess,
erhob ich mich und zog meine Jacke an.

Ich muss dringend weg, log ich.

Aber nicht in dieser Aufmachung!

Was ist daran nicht in Ordnung?

So liuft keiner mehr herum. Vollkom-
men neben dem Trend, im Schnitt wie im
Material.

Lassen Sie mich endlich in Ruhe. Was
wollen Sie iiberhaupt? Erst quatschen Sie
iiber das, wie heisst es schon ...

New Human Feeling.

Dann belistigen Sie mich mi ...

Da zog der Mann eine Visitenkarte aus
der Brusttasche und iiberreichte sie mir
wortlos.

Verbliifft las ich: Paul Setter, New Hu-
man Feeling Agent, Trendspezialist f.a.

Was bedeutet fa.2 wollte ich wissen.

Fiir alles.

Fiir alles?

Ja, ich bin Inhaber der ersten Agentur fiir
Trends. Wer sich bei mir fiir

Von René Regenass

Doch, sagte ich, natiirlich werde ich den
Artikel schreiben, socben hatte ich Besuch,
der mich iiber die Trends aufklirte.

Als ich aufgelegt hatte, streckte mir der
Mann scine Hand entgegen. Ich glaubte, cr
wolle sich verabschieden, er hingegen sagte

Du hast soeben den Beitritt
gegeben.

cool: Du hast soeben deinen Beitritt in un-
seren Trendklub gegeben. Das kostet 200
Franken.

Soviel habe ich nicht hicr, sagte ich ver-
wirrt.

Er iibergab mir einen Einzahlungsschein.
Aber nicht vergessen, du willst doch kein
mieser Outsider sein, oder?

Nein, nein, stammelte ich, nur damit der

ann ging.
Erleichtert blickte ich zum Fenster hin-
aus. Er ging schnurstracks zum geparkten
Porsche Turbo.
Nledcrgcschlagen setzte ich mich wieder

Franken einschreibt, wird laufend tiber dlc
neusten Trends orientiert, von den Socken
bis zur Innencinrichtung, die iibrigens bei
dir véllig veraltet ist, wenn ich das anfiigen
darf.

Und was soll das New Human Feeling
bei allem?

Das gehort zu unserer Organisation, zum
neuen Verkaufsstil, der allerncuste Trend.
ch kénnten wir sonst die Leute fiir die

den Trends be-

sage ich dir. Von Wladiwostok bis nach
Hollywood werden bald alle einen Com-
puter besitzen. Fast niemand braucht mehr
in cin Biiro zu gehen.
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geistern, wo sdmn so viele etwas an den
Mann und die Frau bringen wollen?

Ich begriff nicht. Bevor ich aber fragen
konnte, liutete das Telefon. Ein Redaktor
war am Apparat, erkundigte sich nach dem
Artikel iiber die Trends des Jahres 1988.

m} it

an die Sch hine, unfihig allerdings,
noch einen verniinftigen Satz aufs Papier zu
bringen. Ich tippte ununterbrochen Trend,
Trend, Trend ...

Ich werde auch die zweihundert Franken
cinzahlen, nur damit mich dieser Mensch
nicht wieder heimsucht. Vielleicht hatte er
aber recht: Ich sollte mich neu einkleiden,
mir cinen Computer anschaffen, ab und zu
die Hinde cines andern beriihren, einer
schonen Frau, und schliesslich mein Biiro
nach dem letzten Schrei einrichten. Die
fortschrittlichen Manager huldigen ja eben-
falls der neusten Mode, bevorzugen neben
dem Sein ebenso das Design, glauben an die
Technik und fiihren das Personal nach dem
Prinzip des sanften Feelings. Also muss an
diesem Trend, den mir der junge Mann er-
lduterte, sicher etwas Wahres sein.

Es lebe das New Human Feeling! rief ich
laut durch die Wohnung, vermeinte sogar,
¢in Echo zu horen. Doch mochte auch mei-
ne innere Summe geantwortet haben ..
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