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Bilderbuch
fiir Erwachsene

Bilderbiicher sind sowieso etwas
fiir Erwachsene. Erstens habe ich
noch keinen Dreijihrigen gesehen,
der in eine Buchhandlung gegan-
gen wire und ein Buch gekauft
hitte. Dreijahrige haben zwar
auch schon hohe geistige Interes-
sen, aber die pflegen sich eher auf
Schokistengel und Kaugummi zu
konzentrieren. Zweitens sind Bil-
derbiicher fast ausnahmslos so ge-
lungen gemalt, dafl sowieso nur Er-
wachsene etwas Rechtes mit ihnen
anfangen konnen. Weshalb es ja
ausschlieflich Erwachsene sind, die
Bilderbiicher sammeln. Kinder be-
fassen sich nur damit, Bilderbiicher
gegen etwas Brauchbares umzutau-
schen — etwa gegen einen alten
Wecker oder drei Schokistengel.
Oder sie beweisen aufs leichteste,
daff die Bilderbiicher bei weitem
nicht das sind, was auf ihnen auf-
gedruckt steht. Namlich unzerreifi-
bar. Wieso sollte ein aufgewecktes
Kind, das ohne weitere Werkzeuge
als die beste Schere der Mutter und
die kostbare Silbergabel aus dem
Bahnhofbuffet Olten unschwer
jede Blechbiichse offnet, falls et-
was Siifles darin ist — weshalb
sollte so ein Kind nicht auch mit
blofen Hinden jeden drei Milli-
meter dicken Kraftkarton mit beid-
seitiger Plastikauflage zu Fetzen
machen konnen?

Aufler den Bilderbiichern fiir Kin-
der, die fiir Erwachsene da sind,
gibt es aber noch andere Bilder-
biicher fiir Erwachsene, und die sind
tatsichlich direkt fiir Erwachsene
geschaffen. Sie erzihlen ihnen
nicht von den bdsen Folgen ver-
weigerten Suppenkonsums fiir ei-
nen gewissen Kaspar, sondern sie
machen ihnen die Suppe dadurch
gluschtig, dafl sie einen Teller voll
abbilden "und danebenschreiben
«Neu!!!», Selbst die miserabelste
Suppe wird von Erwachsenen ja
gegessen, falls sie nur neu ist. Oder
sie schreiben daneben «Jetzt drei
fiir zwei», weil es ja nichts auf der
Welt gibt, das man {iberhaupt nicht
braucht, und das man nicht sofort
kauft, wenn man drei Stiick zum
Preis von zwei Stiick bekommt.
Und so. Diese Bilderbiicher fiir Er-
wachsene sind denn auch keine Bii-
cher, sondern sie hingen an Win-
den und Siulen und heiflen Pla-
kate.
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Warum man diese Dinger ausge-
rechnet Plakate nennt, ist schleier-
haft. Das Wort ist lateinisch, und
auf Lateinisch bedeutet es «ver-
sohnend» und «ruhig». Plakate
sollen aber keineswegs versdhnen;
was man vor jeder Abstimmung
zur Geniige beobachten kann. Pla-
kate sollen auch nicht beruhigen,
sondern aufreizen. Eine charmante
Dame namens Margit Staber hat
in einem Artikel sogar geschrieben,
Plakate hitten eine «schockartige
Wirkung». Damit hat sie unbe-
dingt recht. Ich habe schon einige
Plakate gesehen, die wie ein Schock
wirkten, weil sie so miserabel wa-
ren.

Jedes Jahr, wenn auch die Natur
wieder bunt wird, kommt in Basel
die Allgemeine Plakatgesellschaft
gefahren und klebt am Seibi eine
Wand mit Plakaten voll. Das sind
dann jeweils, nach Meinung eines
erlauchten Gremiums von Ken-
nern, die besten des Landes aus
dem Vorjahr. Der Seibi ist ein
Basler Platz, auf dem friither Pro-
dukte der Viehzucht gehandelt
wurden, und der deshalb Sauplatz
hiefl; das hat aber mit den Plaka-
ten nichts zu tun. Hochstens daf}
sich darunter immer ein paar be-
fanden, die tatsichlich saugut wa-
ren, und ein paar, die eigentlich
unter jeder Sau waren, und wieder
andere, von denen man hdchstens
sagen konnte, sie seien sauber aus-
gefiihrt.

Dieses Jahr hat’s mich fast verris-
sen wegen der Plakatausstellung
auf dem Seibi. Das erstemal kam
ich in Explosionsgefahr, weil ich
an der feierlichen Eréffnung nicht
teilnehmen konnte, indem ich aus-
wirts zu tun hatte. Das war ein
grofler Jammer, weil es an der Er-
offnung immer so interessante Re-
den gibt, und weil so nette Leute
daran teilnehmen, und weil es so
lustig ist, die klugen Bemerkungen
zu horen, die von bdsen Miulern
zu den Plakaten gemacht werden.
Dann aber wurde es fiir mich noch
gefihrlicher. Das Schlimmste, was
einem Mann in Basel passieren
kann, ist’s ja, wenn er nichts hat,
iiber das er etwas Giftiges sagen
kann. Und ausgerechnet in diesem
Jahr ist es schwer, unter den be-
sten Plakaten solche zu finden, die
man in der Luft zerfetzen mochte
und kénnte. So etwas tut einem
weh.

Natiirlich hat’s Plakate, die sich
kommentieren lielen. Zum Beispiel

Hanns U.Christen

eines mit einem roten und einem
schwarzen Bein, die sich gegensei-
tig dasselbe stellen. Das Plakat
warb zwar fiir einen Tanzkurs in
Bern, aber man konnte es ebenso
als Symbol fiir das Gerangel der
deutschen SP und CDU wegen der
Ostvertrige auffassen. Und es gibt
eines, auf dem steht «Miss Mr.
Bouldoires», und das soll fiir eine
Boutique in Biel werben. Wenn ein
Englinder das sieht, wird er na-
tiirlich den Text nach seiner Spra-
che verstehen, und dann heiflt er
«Verpass® auf jeden Fall Mr. Boul-
doires!». Was vielleicht nicht ganz
die Absicht des Auftraggebers war.

Sehr hiibsch ist auch ein Plakat,
auf dem sitzt ein Wesen nicht ganz
genau feststellbaren Geschlechtes
auf einem bliitenweiflen Schimmel
und hat Blue Jeans an. Von Sattel
keine Rede. Das ist aber nicht etwa

eine Aufforderung, nach dem Ab.
sitzen die aufgeripsten Korperstel-
len mit einer speziellen lindernden
Créme einzureiben, sondern das
Plakat soll fiir besagte Blue Jeans
werben. Wer einmal in Blue Jeans
auf einem ungesattelten Pferd saf}
wird jedoch diesem Plakat nicht
folgen und es nochmals tun. Ein-
mal geniigt jedem. Und dann is
da noch eines, das zeigt einen zar-
ten Midchenfuff (rechtes Hinter-
bein), um den ein Reifiverschluff
gewickelt ist. Gegen Reifiver-
schliisse bin ich etwas allergisch
geworden, seit die meines Zeltes
wihrend einer  monatelangen
Orientreise nach und nach den
Dienst einstellten. Aber ich gebe
zu: man kann sie tatsichlich um
einen Fufl wickeln, ohne daf} da-
bei etwas Ungutes passiert. Im Ge-
genteil — sie verhalten sich dabei
duflerst zuverldssig. Nur fiir zweck-
dienliche Gerite zum soliden Ver-
schliefen von Zelten halte ich sie
nicht mehr ...

Also es ist einfach drgerlich fiir
einen Mann in Basel. Man kann
tiber die 25 besten Plakate des Jah-
res 1971 einfach nichts Giftiges
sagen. Hochstens dafl nur 25 von
insgesamt 627 Plakaten fiir gut
befunden wurden. Und dafl nur
eines von einem Basler Auftrag-
geber darunter ist, und schon gar

keines vom Stadttheater und von |

der Kunsthalle, was doch Basels
Kunstzentren sind ...
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