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Il pubblico ha risposto in modo positivo
alla campagna dell’ASS per il fair-play

Comunicato dell’ASS

«Vogliamo il fair-play nello sport», &
questo il motto della campagna d’in-
formazione dell’ Associazione Svizzera
dello Sport (ASS), lanciata circa un an-
no fa. Essa si prefigge d’attirare I'at-
tenzione del pubblico interessato allo
sport sugli effetti negativi del doping,
della brutalita, degli eccessi, dell’azio-
ne cosciente di eludere le regole del
gioco ecc.; e desidera inoltre motivarlo
ed avere un’attitudine giusta e sporti-
va nel campo dello sport. Non esiste,
infatti, alcuna uguaglianza frai conten-
denti senzail fair-play e laddove le pos-
sibilita sono disuguali non esiste il vero
sport.

Lacampagnad’informazione per avere

piu fair-play nello sport si appoggia su

tre punti:

1. Sulle spiegazioni e sulle informa-
zioni nei giornali, alla radio, alla te-
levisione e sui cartelli pubblicitari

2. Sull’azione parallela di promozione
negli stadi e durante manifestazio-
ni sportive

3. Sullalotta alungo termine contro le
cause tramite programmi educativi
precisi sotto forma di corsi d’istru-
zione per gli sportivi, per gli inse-
gnanti di educazione fisica, per gli
allenatori e gli arbitri.

Un sondaggio d’opinione & iniziato nel-

la primavera di quest’anno, per verifi-

care gli effetti ottenuti dalla campagna
d’informazione. Lo scopo di questa in-
chiesta era quello di dimostrare i punti
forti e quelli deboli del concetto attuale

e di conoscere |"opinione del pubblico

interessato. Sono state interrogate

120 persone che assistono almeno a

due o tre manifestazioni sportive al-

I'anno o che seguono le trasmissioni

televisive. | risultati dimostrano che

I’ASS si trova sulla buona strada.

L’attenzione accordata alla campagna
€ particolarmente elevata. Piu
dell’80% delle persone interrogate ha
indicato che la campagna per il fair-
play ha attirato la propria attenzione.

Lettura degli annunci: la formula scelta
presenta delle scene sportive dure e
brutali. Si vuole, in questo modo, atti-
rare |'attenzione e stimolare alla rifles-
sione. Grazie alla simbolica carta gial-
la, il motto principale «Vogliamo il fair-
play nello sport» raggiunge sicuramen-
te il suo scopo.
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§ Il consiglio svizzero degli atleti s'identifica appieno con gli scopi della campagna.

Iniziativa dellASS
per uno sport leale.

Reazione di fronte agli annunci: ci si
poteva aspettare che venisse conte-
stato il modo di presentazione scelto.
Quasi la meta delle persone interroga-
te reagisce moderatamente o negati-
vamente di fronte alle scene aggressi-
ve, dure e a volte brutali, presentate.

L’equita dello sport in generale: le per-
sone interrogate pensano che in questi
ultimi tempi, I"attitudine dei giocatori
si sia indurita, e le reazioni degli spetta-

12

tori siano diventate piu ingiuste. La si-
tuazione attuale, per quanto concerne
I’equita in generale, & giudicata troppo
negativa. Si attribuisce I’errore piu agli
spettatori che non agli attori.

Questi risultati incoraggiano la Com-
missione «fair-play» dell’ASS a mante-
nere questa formula e a continuare la
sua attivita nel campo dell’informazio-
ne senza cambiamenti.
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