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Aus der Redaktion

Ehrlich widhrt am langsten

Hans Altorfer

Ein altes Sprichwort. An seinem
Wahrheitsgehalt wurde noch nie so ge-
zweifelt wie in unserer Zeit. Und noch
nie sind soviele Unehrliche so weit ge-
kommen wie gerade hier und jetzt.

«Ehrlichkeit in allen Bereichen.» René
C.Jaggi, oberster Chef von adidas hat
unter funf Grundsédtzen seines Betrie-
bes diesen an oberste Stelle gesetzt. Er-
staunlich, denn gerade der Wirtschaft
wird immer wieder nachgesagt, sie
halte es mit der Ehrlichkeit nicht eben
genau, spiele mit gezinkten Karten, ver-
schleiere wichtige Zahlen, beute die Ar-
beiter aus, verlange zu hohe Preise.
Seine Grundséatze aufgezeigt hat der
oberste adidas-Boss an einer vielbe-
achteten und gut besuchten Tagung
liber Sponsoring im Sport, organisiert
von der Schweizer Sporthilfe.

Ich kann nicht beurteilen, ob diese
Ehrlichkeitserklarung ehrlich war. Ich
nehme es einmal an. Auf jeden Fall ist
sie auch eine klare Forderung an den
Partner, an die Sportorganisationen
und Sportler, die vom Sponsoring pro-
fitieren, eine Forderung, es mit der Ehr-
lichkeit ebenfalls ernst zu nehmen. Dies
hat Jaggi auch ganz klar zu verstehen
gegeben. Der Sport hat sich zwar seit
jeher die Fairness, auf der Ehrlichkeit
ganz zuoberst steht, an die Fahne ge-
heftet. Aber die Flagge hat in letzter Zeit
in ihrem Aussehen erheblich gelitten.
Die Forderung des Sportartikel-Chefs
ist nur zu berechtigt.

Was heisst das flir den sportlichen
Alltag. Alltag ist bewusst gebraucht,
denn Sponsoring betrifft nicht nur die
Grossen, die nationalen Anldsse und
die Stars. Sponsoring kennt jeder, der
mit einem Verein oder einem Anlass zu
tun hat. Man versucht tiberall, sich Geld
zu beschaffen, wo es welches hat. Da-
gegen ist nichts einzuwenden.

Aber: Sponsoring heisst meist nicht
einfach Geschenk. Sponsoring heisst
fir die Sportseite Gegenleistungen er-
bringen. Ehrliche Gegenleistungen.
Was zwischen den Partnern ausgehan-
delt wurde, ist von beiden im Sinne der
vertraglichen Abmachung einzuhalten.
Das sollte zwar absolute Selbstver-
sténdlichkeit sein, ist aber gar nicht im-
mer so leicht einzuhalten. Die Wirt-

schaftseite hat es relativ einfach. Sie
liefert Geld. Die Sportseite muss Arbeit
erbringen, muss Inserate plazieren, Re-
klamebander am richtigen Ort anbrin-
gen, die richtigen Kleider tragen, die
vereinbarte Ausriistung verwenden,
die Sponsoren am Mikrofon erwéh-
nen..., alles Handlungen, die grosse
Aufmerksamkeit und Kontrolle verlan-
gen. Werden die ausgehandelten Be-
dingungen nicht eingehalten, so ist
manchmal Schlitzohrigkeit dabei, aber
oft einfach Schlamperei.

sagen, auf das ganze positive Image.
Das sind hohe menschliche Anspriiche
an die Sportler, Nicht alle sind ihnen
gewachsen.

Das zwei Beispiele aus der Praxis. Die
wirtschaftlichen Zeiten werden harter.
Sponsoring wird sicher weiterhin be-
stehen. Vielleicht werden die Geldsum-
men nicht einmal abnehmen. Aber der
Sport muss sich mit andern Bereichen
teilen. Die Wirtschaft wird in Zukunft
eher Schwerpunkte setzen, als Gelder
mit der Giesskanne ausschitten. All

Die Wirtschaft verlangt ehrliches Auf-
treten der Athleten. Die ertappten Do-
pingsiinder haben das schmerzlich zu
splren bekommen. Mit Recht meine
ich. Die Wirtschaft kann nicht fiir Ehr-
lichkeit pldadieren und Betriiger unter-
stlitzen. Sie wiirde sich tief ins eigene
Fleisch schneiden. Sie braucht Muster-
athleten, nicht unbedingt beziiglich
permanenter sportlicher Hochstlei-
stung, aber in bezug auf Auftreten, Aus-

MAGGLINGEN 9/1991

das verlangt von der Partnerseite, dem
Sport, vermehrten Einsatz. Es verlangt
auch Leute, die mit der Wirtschaftseite
auf gleicher Ebene kommunizieren kon-
nen, Profis in ihrem Auftreten, Leute,
die in der Lage sind — nennen wir es
einmal so: mit ehrlicher Harte oder har-
ter Ehrlichkeit zu verhandeln. Was aus-
gehandelt wurde, muss dann aber auch
professionell ehrlich durchgezogen
werden. l
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