Objekttyp:  Advertising

Zeitschrift:  Fotointern : digital imaging

Band (Jahr): 6 (1999)

Heft 16

PDF erstellt am: 03.06.2024

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte an
den Inhalten der Zeitschriften. Die Rechte liegen in der Regel bei den Herausgebern.

Die auf der Plattform e-periodica vero6ffentlichten Dokumente stehen fir nicht-kommerzielle Zwecke in
Lehre und Forschung sowie fiir die private Nutzung frei zur Verfiigung. Einzelne Dateien oder
Ausdrucke aus diesem Angebot kbnnen zusammen mit diesen Nutzungsbedingungen und den
korrekten Herkunftsbezeichnungen weitergegeben werden.

Das Veroffentlichen von Bildern in Print- und Online-Publikationen ist nur mit vorheriger Genehmigung
der Rechteinhaber erlaubt. Die systematische Speicherung von Teilen des elektronischen Angebots
auf anderen Servern bedarf ebenfalls des schriftlichen Einverstandnisses der Rechteinhaber.

Haftungsausschluss

Alle Angaben erfolgen ohne Gewabhr fir Vollstandigkeit oder Richtigkeit. Es wird keine Haftung
Ubernommen fiir Schaden durch die Verwendung von Informationen aus diesem Online-Angebot oder
durch das Fehlen von Informationen. Dies gilt auch fur Inhalte Dritter, die tUber dieses Angebot
zuganglich sind.

Ein Dienst der ETH-Bibliothek
ETH Zirich, Ramistrasse 101, 8092 Zirich, Schweiz, www.library.ethz.ch

http://www.e-periodica.ch



~ Ab sofort ist mini-mini-mini-mini
multi-maxi-trendy-mega-giga-cool.

was sich zum Verzieren eignet. Dafiir gibt es namlich
das Polaroid Neuland i-zone betreten. Zum den selbstklebenden Sticker-Film. Was den Japanern
Beispiel tiber zwei Millionen Japaner, die sich recht ist, wird den Schweizern billig sein: Fr. 39.90 fiir
mit der jiingsten, kleinsten und preiswertes- die kompakte Polaroid i-zone in Blau, Rot oder Griin
ten Polaroid Sofortbildkamera eine neue (inkl. Blitz-Batterien und éer-Testfilm), Fr. 9.90 flir den
Form der Lifestyle-Kommunikation erschlos- 12erFilm, Fr. 11.90 fiir den Sticker-Film (beide ISO 640).
sen haben. Nach dem Motto: Leben und Kle- , Zur verkaufsfordernden Prdsentation erhalten Sie
benlassen. Indem Sie die kleinbilddiagrossen ‘ 7 attraktive Merchandising-Kits. Bestellen Sie jetzt tiber
Bilder im Portemonnaie bei sich tragen, [ Telefon 01/212 50 55 oder bei lhrem Verkaufsberater.
in Kleinstalben prdsentieren, per E-Mail ver- 'y Je eher, desto besser, denn ausgeliefert wird in der
schicken —vor allem aber auf alles Kleben, i & Reihenfolge des Bestellungseingangs.




Paul Schenk
Président des SVPG

Gehort die Fernoptik ins
Fotofachgeschaft?

Vom Operngucker bis zum meterlangen Fernrohr zur Beobachtung der Bergstei-
ger in der Eigernordwand, gibt es ein Riesenangebot mit klingenden Namen von
Admiral bis Zeiss — ganz abgesehen von den preisgiinstigen «<Nonames».
Fernglaser, wie sie richtig heissen, werden angeboten mit einer fiinf-, zehn- ja
20jahrigen oder sogar lebenslangen Garantie. Das ist eines von vielen guten
Verkaufsargumenten! Andererseits heisst das aber, dass Ferngldser weniger
hdufig ersetzt werden als Kameras, ausser von Jagern, Ornithologen, Hobby-
Sternguckern und anderen anspruchsvolleren Kunden, die dfters ein neueres
und auf Grund verbesserter Technologie eben doch wieder leistungsfahigeres
Fernglas anschaffen. Oder dann wird auch ein neues Fernglas gekauft, wenn
wieder einmal eines mitsamt dem Rucksack den Berg hinunterpurzelt ...

In der Regel sind Ferngldser auch nicht dem schnellen technologischen Wandel
ausgesetzt und bleiben wertméssig lange Zeit erhalten. Auch hat der Fotohand-
ler auf Fernglasern noch eine verniinftige Marge, die ein ausfiihrlicheres Kun-
dengespréach zuldsst. Sie sind auch einfacher zu verkaufen als Kameras und
bringen neue Kundschaft in den Laden. Zudem herrscht ein weniger wiitenden-
der Konkurrenzkampf als dies bei den vielen preissensitiven Kamera der Fall ist.
All dies sind durchwegs positive Argumente fiir den Fotofachhandel, Fernglaser
als Produkte mit guter Wertschopfung im Zusatzsortiment anzubieten. Eine ver-
niinftige Auswabhl einiger qualitativ hochstehender Markenglaser verlangt keine
grossen Investitionen und stellt auch kaum ein langfristiges Lagerrisiko dar.
Zudem werden diese mehrheitlich von den selben Lieferanten angeboten wie
unsere Fotoartikel, was ein héheres Gesamtvolumen ergibt.

Uber alles gesehen ist die Fernoptik ein Zusatzgeschaft, mit dem man sicher kei-
ne Riesenumsétze erreichen kann, aber ein sicheres Geschaft, auf das der Foto-
handler nicht verzichten sollte. Allerdings predigt der Schreibende etwas, was
er selber nicht tut. Das aber hat einen kollegialen Grund: Gleich gegeniiber mei-
nes Geschéftes befindet sich ein renommierter Optiker, der in seinem Laden ein
sehr umfangreiches Fernglassortiment fiihrt. Er schickt mir die Fotokunden, und
ich empfehle ihn, wenn sich jemand nach Fernglésern erkundigt. lhm Konkur-
renz machen zu wollen, ware wohl ein schlechter Schachzug ... Euer Prasi

Paul Schenk, SVPG-Prasident, 3800 Unterseen, Tel. 033 823 20 20, Fax -- 20 21

In eigener sache

Gratisabos werden stark reduziert

Die Tatsache, dass die Post ab 1. Januar 2000 nur noch reguldr abonnierte
Exemplare von Fachzeitschriften zum erméssigten Zeitungstarif befdrdert,
zwingt uns dazu, die Bezugsadressen von FOTOintern zu iiberarbeiten und ab
genanntem Datum die bisherigen Gratiszustellungen zu stoppen.
Ausgenommen davon sind Lehrlinge, die FOTQintern mit dem speziellen Coupon
(siehe Seite 32) als Gratisabo unter Beilage des Lehrlingsausweises bestellt
haben, sowie Mitglieder von verlagsanerkannten Berufsverbanden.

Sollten Sie FOTOQintern bisher kostenlos erhalten haben, so besteht nun die
Méglichkeit, FOTOintern zu einem vorteilhaften Aktionspreis zu abonnieren.
Das Abonnement kostet jetzt nur Fr. 38.— (statt Fr. 48.-) fiir ein Jahr und Fr. 68.—
(statt Fr. 96.—) fiir zwei Jahre. Das ist fiir eine vierzehntaglich erscheinende
Brancheninformation mit 20 Ausgaben pro Jahr dusserst giinstig.

Sichern Sie sich durch Ihr Abonnement weiterhin die liickenlose Zustellung von
FOTOintern. Rufen Sie uns an — Telefon 071 844 91 52 — und teilen Sie uns mit, fiir
welche Aboart Sie sich entschieden haben. Wir danken Ihnen fiir [hr Verstand-
nis und hoffen, Sie weiterhin zu unserem Leserkreis zahlen zu diirfen.

~ fotofachhandel

INFO-ECKE OLYMPUS
]

Vielseitig einsetzbares Zoom-Fernglas

7-15x25 ZOOM PC

Ausgestattet mit neuesten Funktfionen ist das in
atiraktivem Silbermetallic gehaltene Fernglas der ideale
Begleiter auf Reisen, bei Sporiveranstaltungen und
Outdoor-Aktivitéten. Im neuen Olympus Zoom Fernglas
kommt ein ED (Extraordinary Dispersion)-Glaslinsenelement
zum Einsatz. Dank seiner Zoom-Bandbreite von 7—15x ist
es fir ein breites Einsatzspektrum geeignet. Die Nutzung
der Zoom-Funktion ist bemerkenswert benutzerfreundlich:
Ein sanfter Druck auf den Zoom-Knopf geniigt, damit das
ausgewdihlte Objektiv automatisch stark vergréssert
dargestellt wird.

Fiir weitere Informationen stehen lhnen unsere Gebietsverkaufs-
leiter und unser Verkaufsbiiro gerne zur Verfiigung.

OLYMPUS

THE VIiSIBLE DI FFERENCE

Photography - Endoscopy - Microscopy - Diagnostics - Communications

Postfach, 8603 Schwerzenbach, Tel. 01 947 67 67, Fax 01 947 66 55

Beschaftigungswachstum halt an

3'000'000

2841100

2808900

2'900'000 -t-

o
3
@
o
a
=
~

2'800'000 -

2754'900
2750900

) 2698700

2674100

2'700'000 —

2652600
2610000
2630000

2'600'000 -

2'500'000 ~+—————
123 412 23 3
| 1992 | 1893 | 19e4 | 1995 |

Die Lage auf dem Arbeitsmarkt verbessert sich weiter. Gemass der vom Bundesamt
fiir Statistik veréffentlichten Beschéftigungsstatistik stieg die Zahl der Beschéftigten
im zweiten Quartal 1999 auf 2'630'000 an. Binnen Jahresfrist konnten rund 5'000 neue
Vollzeitstellen geschaffen werden, was ein Zuwachs von 0,2 % darstellt. Einen
wesentlich kraftigeren Anstieg gab es bei den Teilzeitstellen, deren Zahl innerhalb
des letzten Jahres um 22'000 zugenommen hat oder um plus 2,5 %.

Die Beschéftigungsaussichten werden von den Betrieben noch einmal positiver
beurteilt. 47 % der befragten Unternehmungen machten ihre Beschéftigungszahl
auch im kommenden Jahr erhdhen. Besonders gefragt sind dabei qualifizierte
Arbeitskréafte. 27 % der befragten Betriebe beklagen einen Mangel an Fachpersonal.
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Fotohiillen, Ringalben, Fotokleber, Passepartouts,
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