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unsere leserinnen und leser haben entschieden:

L gcaon. .

Das Produkt

Canon lancierte mit der ersten
IXUS schlicht die Kult-Kamera
des  A.PS.-Systems. Die
Canon IXUS ist auch rund
zwei Jahre nach der Ein-
fihrung immer noch mit
Abstand die meistverkaufte
A.P.S.-Kamera.

Die Zielsetzung

Die Werbeagentur TBWA/H
neth-work in  Amsterdam
erhielt den Auftrag, die ge-
samte IXUS-Reihe zu bewer-
ben, wobei der Star dieser
Inserate-Serie immer noch die
allererste IXUS sein soll und
im Zentrum des Inserates ste-
hen muss.

Die Realisation

Die Canon IXUS ist ein Trend-
Produkt flir Fotografen jeden
Alters mit einer Affinitat zu
exklusivem Design. Dement-
sprechend widerspiegelt sich
dies im Inserat: Canon IXUS
ist das Kult-Produkt flir Trend-
setter und Modebewusste.

EYEWEAR BY

Manuela Battaglia THIERRY MUGEER
ist die Gewin- IXUS BY CANON
nerin des
1. Preises und
erhalt eine
Canon-Kamera
im Wert von ) us 270
Fr. 1500.-. \
«Auf den ersten Blick hat mich
diese Anzeige fasziniert», sag-
te Manuela Battaglia. «Es ist
nlCht nur eln Ol’lgine”eS Blld, Weshalb ist die IXUS ein Objekt der Begierde? Wegen lhrem kompromisslosen Design? Wegen lhrem 2-fach Zoom? Wegen dem bedienungsfreundlichen Advanced Photo System? Oder ganz ein.
sondern auch eine hervorra- fach, weil sie so gut aussicht? Canon (Schweiz) AG, Industriestrasse 12, 8305 Dietlikon, Tel. (01) 835 61 61, Fax (01) 835 65 26, hup//www.canon.ch
gende Fotografie mit einem Canon &
der Tonwerte.»
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Nicht jedes Bild von Agfa ist ein Foto.

® Material-Sicherheitstests
® Digitale Bildverarbeitung
® Medizinische Diagnostik

m Fotografie

Die ganze Welt der Agfa-Technologie.

Das Inserat

Robert Silver heisst der Kiinst-
ler, der sich vor rund drei Jah-
ren auf Fotomosaike speziali-
siert hatte und fur Agfa diese
Komposition kreiert hat.
Robert Silver scannt Tausende
Bilder ein und fligt diese nach
Helligkeit und Farbton so zu-
sammen, dass ein harmoni-
sches Kunstwerk entsteht. Da-
zu sind eine Menge Bilder
notwendig: 2000 sind ein An-
fang. Je grosser die Auswahl,
desto feiner die Nuancen.

Felix Engler

e aus Rorschach
ist der Gewin-
ner des 2. Prei-
ses und erhielt
Agfa-Material
im Wert von
Fr. 17000.-.
«Eine ausgezeichnete Fleiss-
arbeit!», kommentierte Felix-
Eugster die Komposition.
«Sehr effektvoll. Je langer
man hinsieht, desto mehr ist
man von dieser aussagestar-
ken Bilderflut begeistert.»

Inspiration kommi nicht von un

e hat etwas mit der Fohigheit zu fun, die Wellimmer wieder mit neven
Designerin: Fir sie sind die Schinheit der Notur und die Lebendigheit
Werke stehen fir Lobensgefhl und Gualit
e die PRONEA S entschieden, Diese verbloffend Keine und le e
unbeschwerten Fologralierens mit der Einzigortgketder Nik g
era ohne Wenn und Aber: Noch nie

" einkach, igo Spiegoleflex-Aufnahmen zv machen
Ein Werkeeug, dass Bid Kir Bid zeigh, wie vergniglch emshofie
PRONEA S — designed fo inspire.

: Folografie sein kann. Nikon
NIKON AG, KASPAR FENNER-STRASSE 6, 8700 KUSNACHT. TELEF

Das Inserat

Mit der Nikon Pronea S Kam-
pagne wird die attraktive APS-
SLR-Kamera bei einem jun-
gen Publikum, aber speziell
auch bei Frauen, als trendige
Neuheit positioniert.

Aus diesem Grund wurde die
bekannte spanische Designe-
rin Sybilla als zentrales Ele-
ment integriert. Das Inserat
wurde von K&L Inc. in Tokyo
gestaltet und durch die Agen-
tur Kiefer Mosimann Kommu-
nikation in Ziirich adaptiert.

ON 01-91361 11, FAX 01-910 61 38. www.nikon.ch

Dani Haberstock

aus Baden hat
als 3. Preis
eine Nikon-
Kamera im
Wert von

Fr. 500.—
gewonnen.
«lch bin fasziniert von guten
Schwarzweissbildern», sagte
der junge Pressefotograf.
«Das Bild hat fir mich eine
sehr direkte und sympathische
Ansprache mit einem Produkt,
das sehr asthetisch wirkt.»
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