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FOTO

INTERN

FOTOintern, 14-tagliches Informations-
blatt fur den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

Minolta, Nikon, Olympus -
weitere werden uns in wenigen
Tagen auf der photokina iiber-
raschen — prisentierten ihre
Digitalkameras fiir den Ama-
teurmarkt. Vorboten eines
Trends? Wird die photokina
zur Elektronikmesse?

Der Trend zur elektronischen
Fotografie ist offensichtlich,
aber das bedeutet nicht das
Aus fiir die konventionelle Sil-
berfotografie! Die photokina
wird in allen Bereichen jene
Uberraschungen fiir uns bereit-
halten, von einfachen Kom-
paktkameras iiber neue (und
lieferbare) APS-Kameras

bis hin zu Profimodellen und
Fachgerdten. Beispiel: Die
neuen Topmodelle in der Spie-
gelreflexklasse von Nikon

und Leica diirfen nicht iiberse-
hen werden. F5 und R8 sind
Spitzenkameras, die fiir hoch-
ste Anspriiche einen unbe-
strittenen Markt haben - da
konnen die Digitalen tun wie
und was sie wollen.

Etwas ist wichtig: Bei der di-
gitalen Fotografie geht es nicht
um Ablosung, sondern um eine
zukunftstrichtige Weiterent-
wicklung — mit der wir uns
heute befassen miissen.
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«Den Anschluss an die

Zukunft nicht verpassen!»

Zwar steht die photokina mit prickelnden

Neuheiten vor der Tiir, doch die Vorfreude will

bei dem gedriickten Stimmungsbarometer

nicht so recht aufkommen. Wir haben kiirzlich

mit dem Geschaftsfiihrer von Minolta, Franz

Rehmann, ein interessantes Gesprich liber Neu-
heiten und die Zukunft unserer Branche gefiihrt.

FOTOintern: Der Fotofach-

handel befindet sich an
einem  stimmungsmassigen
Tiefpunkt: Neben der all-

gemeinen Kaufzurtickhaltung
hat APS léngst nicht gebracht,
was es versprochen hat. Wie
beurteilen Sie die Situation
fur das zweite Halbjahr?

Franz Rehmann: Das Kern-
problem ist die generelle
Kaufschwache, die nicht spe-
zifisch fur die Fotobranche,
sondern gesamtwirtschaftli-
cher Art ist. Neuheiten haben
es in solchen Zeiten schwer,
sich durchzusetzen - auch
APS. Hinzu kommt, dass der

Fachhandel verunsichert war,
einmal durch die sehr frihe
erste Informationswelle, aber
auch durch die Liefersituation
und gewisse Eigenschaften
des Systems, die von der La-
borseite nicht sofort verfug-
bar waren.
FOTOintern:
Beispiel?
Rehmann: Ich denke an den

Welche zum

Ruckseitendruck, aber auch
die sehr unterschiedliche
Preispolitik far APS-Bilder.

Einige haben sofort begriffen,
worum es geht, andere zwei-
feln heute noch am System als
solches. Die Einfihrung eines

neuen Systems braucht halt
doch eine gewisse Zeit.
FOTOintern: Dennoch, seit
dem legendéren 22. April sind
nun finf Monate der Ddirre
verstrichen...

Rehmann: So durr war die
Zeit auch wieder nicht. Es
wurden Gerate mit etwa ein-
monatiger Verspatung ausge-
liefert. Aber wir haben nie
gesagt, dass am 22. April alle
Modelle lieferbar sein wer-
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Sind Klein- und Mittelbetriebe
gefahrdet? Eine Betrachtung
von Pierre Morren, die Unge-
reimtheiten unseres Systems
aufzeigt und sehr lesenswert ist.

Olympus kommt in Fahrt: zwei
APS- und drei Digitalkameras
sowie ein kleiner Farbdrucker,
der direkt an der Kamera
angeschlossen werden kann.

An der CeBit Home wurden
trendige Weltpremieren gefei-
ert. Auch die Fotobranche sollte
dartber informiert sein, was

in Hannover Tagesgsprach war.

Minolta prasentiert eine Digital-
kamera mit Zoomobjektiv, das
sogar abnehmbar ist und einen
Meter von der Kamera entfernt
eingesetzt werden kann.

Die Leica R8 besticht nicht nur
durch eine vollig neue Form,
sondern sie bringt auch techni-
sche Uberraschungen, Bei-spiel:
selektive TTL-Blitzmessung.

Unglaublich: Die neue Coolpix
100 stecken Sie nach dem
Fotografieren in den Notebook
ein, und schwupps sind die
Daten im Computer!
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den. Wir haben gesagt, dass
wir dann mit der Auslieferung
beginnen werden. Und be-
wusst haben wir sogar die
Werbung flur APS zurlck-
gehalten, um nicht zusatzlich
eine Nachfrage zu schaffen,
die nicht befriedigt werden
kann.

FOTOintern: Wie ist die Si-
tuation heute?

Rehmann: Ich kann nur fur
Minolta sprechen. Zur Zeit ist
die Liefersituation sehr gut.
Alle Produkte sind lieferbar!
Mit Ausnahme der Vectis 10,
die durch ein Partnerwerk
produziert wird. Auch unser
Paradepferd, die Vectis S-1, ist
in ausreichender Stluckzahl
vorhanden, und es zeigt sich,
dass diese Kamera mit ihrem
grossen Sucher, der sichtbaren
Scharfeinstellung und dem
universellen Wechselobjektiv-
System eine interessante Klas-
se zwischen Kompakt- und
Spiegelreflexkameras bildet.
FOTOintern: In wenigen Ta-
gen 6&ffnet die photokina
ihre Pforten. Die wichtigsten
Marken — auch Minolta - wer-
den Digitalkameras im un-
teren Preissegment zeigen.
Werden diese Produkte, wie
einst Video, am Fotofachhan-
del vorbeigehen?

Rehmann: Der Fotofachhan-
del wird von uns mit Prioritat
bearbeitet, und wir bieten
dem Fotofachhandler an, sich
und seine Mitarbeiter im Be-
reich der digitalen Bildtechnik
auszubilden. Er kann sich da-
mit Kompetenz am digitalen
Bild schaffen und hat somit
gegenliber anderen reinen
Verkaufsgeschaften eine er-
heblich bessere Ausgangspo-
sition.

FOTOintern: Aber Sie wer-
den die neue Minolta Dimdge
V auch uber die Grossverteiler
absetzen.

Rehmann: Das ist richtig. Wir
sind grundsétzlich fur alle
Distributionskanale offen, die
sich in diesem Produktebe-
reich engagieren. Aber wir
sehen fur den Fotofachhand-
ler eine grosse Chance, weil

die Dimé&ge V und ihre Folge-
produkte ein sehr breites An-
wenderspektrum abdekken.
Far den sachverstandigen
Fachhandler bietet sich ein
grosses Potential, weil er in
der Lage ist, die neue Digital-
technologie und die Kamera

im Vergleich zur konven-
tionellen Fotografie zu
erklaren. Zudem hat

der Fotofachmann fun-
dierte Kenntnisse in
der Bildgestaltung, mit
denen bessere An-
wendungsbeispiele ge-
macht werden kénnen.
FOTOintern: Erfah- —
rungsgemdss  unterlie- -
gen  Elektronikprodukte
einem raschen “Preiszerfall.
Kann da der Fotofachhédndler
Uuberhaupt noch mithalten?
Rehmann: Er kann, aber er
muss umdenken. Er wird sein
Sortiment straffen, Schwer-
punkte setzen und sich auf
wenige Artikel konzentrieren
mussen, die im Moment at-
traktiv sind und sich spater
immer wieder neu ausrichten.
Aktivitdt ist gefragt. Man
muss auch vom Werbeeffekt
anderer profitieren kénnen.
Da gehort auch der Mut dazu,
einmal etwas zu liquidieren,
wenn es «out» ist. Je langer
man damit zuwartet, desto
mehr kostet es. Im weiteren
hat der aktive Fachhandler in
der digitalen Fotografie Vor-
teile, weil beim Bonussystem
von Minolta ja der Umsatz des
konventionellen Systems ku-
muliert wird.

FOTOintern: Stellen die neu-
en Digitalkameras eine Kon-
kurrenz fur die Kleinbild- und
insbesondere fiur die APS-
Kameras dar? Wie soll der
Handel argumentieren?
Rehmann: Ich wuirde dem
nicht Konkurrenz, sondern
verschiedenartige Bedurfnisse
sagen. Ein Konsument wird
vielleicht kanftig alle drei
Systeme benutzen. 35mm fur
Diaprojektion oder schwarz/
weiss Arbeiten, APS fur Fami-
lien- und Ferienbilder und di-
gitale Kameras, wenn Bilder
weiterverarbeitet oder in Do-
kumenten integriert werden.

Man verwendet ja auch ver-
schiedene Fahrzeuge, um sich
fortzubewegen, warum soll
man also nicht auch unter-
schiedliche Kameras einset-
zen. Wie kaum ein zweiter ist
der in allen Bereichen sach-
verstdndige Fachhandler ge-
radezu pradestiniert, alle drei

Kameraarten zu verkaufen. Er
hat jetzt eine grosse Chance,
den Anschluss an die Zukunft
nicht zu verpassen.
FOTOintern: Im Trend sind ja
eindeutig die Kompaktkame-
ras, weil sie einfach und sehr
vielseitig verwendbar sind.
Und doch stossen sehr viele
Leute an die Grenzen dieser
Kameras. Aber auch die Spie-
gelreflexkamera, als Alterna-
tive fur héhere Anspriche,
lduft im Markt nur schlep-
pend ...

Rehmann: Leider. Dabei ist
nur die Spiegelreflexkamera
in der Lage, die hochsten Bild-
und Gestaltungsanspriche zu
befriedigen. Wenn man sich
etwas intensiv mit der Foto-
grafie befasst, dann macht
nur eine Spiegelreflexkamera
mit Wechselobjektiven echt
Spass.

FOTOintern: Welchen Trend
sehen Sie fur die Spiegel-
reflexfotografie?

Rehmann: Der Spiegelreflex-
absatz halt sich erstaunlich
stabil, der Preis der Kameras
ist allerdings in den letzten
Jahren arg abgerutscht. Der
Konsument kann heute eine
komplett ausgestattete SLR
Kamera mit Zoom fur Fr. 398.—
kaufen, also fir den Preis
einer Kompaktkamera. Im
Durchschnitt bezahlt der Kon-
sument heute Fr. 598.— fur
eine Reflex, fur die beispiels-
weise bei der Einfuhrung
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von Autofokus-Spiegelreflex-
kameras noch weit Glber 1000~
Franken bezahlt wurde.
FOTOintern: Wird sich das
Preisniveau mit neuen Mo-
dellen wieder nach oben be-
wegen?
Rehmann: Es ist zu hoffen,
denn tiefer kdnnen die Preise
wohl kaum noch sin-
ken. Gerade in der
Schweiz glaube ich
noch an einen Markt
fur Spiegelreflexka-
meras in der oberen
Preisklasse.
FOTOintern: Welche
Ratschldge méchten
Sie dem Fotofach-
handel zum Geschéft
zwischen photokina und -
Jahresende geben?
Rehmann: In erster Linie:
Mut zu einer dynamischeren
Preispolitik und kurzfristig
mit den Aktionen der Gross-
verteiler mitzuziehen. Zwei-
tens: den Hardware-Verkauf
nicht aufgeben. Der Handler
braucht das Kamera- und das
Hardwaregeschaft zum Uber-
leben, denn eine gute Kun-
denbeziehung schafft Fre-
quenz, und nur die erzeugt
auch Umsatz im Bilderge-
schaft.
FOTOintern: Sehen Sie bes-
seren Zeiten entgegen?
Rehmann: Ja, ich bin optimi-
stisch. Wir leben in einem
technisch interessanten Zeit-
alter, und es besteht immer
noch ein grosses Bedurfnis
nach Fotos. Kurzlich habe ich
einen Fernsehbeitrag gese-
hen, wo der Journalist Primar-
schuler fragte, was sie unbe-
dingt auf eine einsame Insel
mitnehmen mochten. Neben
anderen Sachen wurde auch
‘en Fotiapparat, damit ich
alles festhalten kann’, gesagt.
Die Fotografie ist und bleibt
beliebt, weil sie die schonsten
und interessantesten Mo-
mente des Lebens festhalten
kann. Und dieses Bedurfnis
werden Menschen auch in Zu-
kunft haben.
FOTOintern: Herr Rehmann,
wir danken Ihnen fur dieses
Gespréch.
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