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INTERN

FOTOintern, 14-tagliches Informations-
blatt fur den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.-

Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

L Tl .

Doch — Dein Lehrberuf war
eine gute Wahl! Lass sie reden,
diese Schwarzmaler, die in der
Fotobranche keine Zukunft
mehr sehen, weil jetzt sowieso
alles digital werde, weil

die Margen zu schlecht seien,
und weil das ganze Geschiift
eh' nur noch iiber Gross-
verteiler laufe ...

Die digitale Fotografie ist eine
ganz grosse Herausforderung,
mit der Du sicher gut umzuge-
hen weisst. Grossverteiler

hat es schon immer gegeben,
und sie werden sich immer nur
auf gewisse Produkte kon-
zentrieren. Und die Margen
sind in anderen Branchen
noch viel schlechter.

Die Fotografie strahlt eine
unwiderstehliche Faszination
aus, mit der Du Dir in Deinem
Jfrischgewdhlten Beruf eine
wertvolle Kompetenz rund um
das Bild aufbauen kannst.
Ubrigens begleiten wir Dich
auf Deinem Berufsweg. Sende
uns den ausgefiillten Coupon
auf der letzten Seite zu, fiige
eine Kopie des Lehrlings-
ausweises bei, und Du erhdltst
FOTOintern bis zum Ende
Deiner Lehrzeit alle zwei
Wochen gratis. Alles Gute ...
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Vivitar: «Wir glauben an die

Zukunft von APS»

Um Vivitar, einst Marktfiihrer fir
Wechselobjektive, ist es in den
letzten Jahren ruhig geworden. Wie
geht es Vivitar heute, wo liegen
die Probleme, und was bringt Vivitar
an Neuheiten zur photokina?

Wir hatten kiirzlich Gelegenheit, die
Vivitar-Europazentrale bei London
zu besuchen und uns nach dem Erge-
hen des amerikanischen Unternehmens

zu erkundigen.

FOTOintern: Jaime Solera,
Sie sind Verkaufsleiter der
Vivitar (Europe) Ltd. Fur wel-
che Exportldnder sind Sie
verantwortlich?

Jaime Solera: Zunachst fur
alle europaischen Lander, aus-
ser Frankreich, dann aber
auch fur Afrika und den Mitt-
leren Osten.

FOTOintern: Und Sie vertre-
ten nur Fotoprodukte?
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Solera: Als Hauptgeschaft
schon, und zwar vertreten wir
die beiden Marken Hanimex
und Vivitar. Als Landesvertre-
tung gehdéren zum Beispiel
auch AV-Produkte von Philips
und Elmo dazu, die wir in
England verkaufen.
FOTOintern: Was bereitet
lhnen zur Zeit am meisten
Kopfzerbrechen?

Solera: Keine einfache Frage.

Vielleicht sind es die langen
Lieferzeiten der Waren, die
aus den verschiedenen Wer-
ken in China, Taiwan, Ma-
laysia und Korea Uber Hong
Kong zu uns kommen. Von
der Bestellungsaufgabe bis
zum Eintreffen der Ware ver-
gehen oft vier bis sechs Mo-
nate. Das ist bei dem heuti-
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Alles Wichtige fur Ihren photo-
kina-Besuch steht auf den
Seiten 8 bis 11. Die «Weltmesse
des Bildes» wird gigantisch!
Gutes Vorbereiten lohnt sich.

Die neue Pentax MZ-10 ist eine
der kleinsten und leichtesten
Spiegelreflexmodelle im mittle-
ren Preissegment des Marktes.
Welche technischen Eigenschaf-
ten sie bietet steht auf Seite 14.

Die digitalen Amateurkameras
kommen. In einem Grundlagen-
artikel steht das Wichtigste zu
diesem aktuellen Thema.

Jetzt ist Information dringend.

Die Rolleiflex 6003 ist eine preis-
lich und technisch interessante
Mittelformatkamera, die auch
den Einstieg in die digtale Foto-
grafie ermdglicht. Eine Modell-
beschreibung auf Seite 16.

Zwei neue Printasia-Ausrustun-
gen sind als interessante Ergan-
zungen im Minilab gedacht. Ihr
Angebot lasst sich jetzt mit neu-
en Dienstleistungen erganzen.

Drei APS-Modelle und eine
Kleinbild-Spiegelreflexkamera
prasentiert Canon bereits im
Vorfeld der photokina. Sie ha-
ben gute Chancen, den Markt
zu beleben.

FOTOintern 1



In so einem Moment konnen Sie von Glick reden, wenn Sie eine kleine Kompakte von Canon dabei haben. Wihrend
Sie blitzartig zoomen und abdriicken, sorgt Spitzentechnik dafiir, dass Scharfe und Belichtung automatisch stim-
men. Und zwar so prizis, wie es nur eine Canon kann. Wire doch wirklich

Canon PRIMA Super 135 schade, wenn Thnen so ein Ferien-Schnappschuss ins Wasser fallen wiirde. ca“ 0“

Canon (Schweiz) AG, Industriestrasse 12, 8305 Dietlikon, Telefon 01 835 61 61, Fax 01 835 65 26. FOTO-VIDEO

GGK Basel
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gen schnellen Produktezyklus
ausserordentlich lange.
FOTOintern: Sie vertreten
die beiden Marken Vivitar
und Hanimex fiur Europa.
Worin unterscheiden sich die
beiden Sortimente?
Solera: Grundsatzlich umfasst
das Hanimex-Sortiment ko-
stenglnstigere Produkte als
das Vivitar-Programm, das auf
héhere Qualitat ausgerichtet
ist. Die beiden Marken sind in
den einzelnen Markten auch
unterschiedlich stark vertre-
ten. Das hangt einerseits mit
der unterschiedlichen Kosten-
struktur, andererseits auch
mit der Herkunft der bei-
den Marken zusammen: Der
Name Hanimex kommt aus
Australien, wahrend Vivitar
ein traditionsreicher amerika-
nischer Markenname ist, der
vor allem in den USA einen
ausserordentlich hohen Be-
kanntheitsgrad aufweist.
FOTOintern: Herr Ziswiler,
wie ist die Markensituation in
der Schweiz?
Urs Ziswiler: In der Schweiz
ist der Markenname Vivitar,
insbesondere die Bezeich-
nung «Serie 1», sehr bekannt.
Mit Hanimex operieren wir
nur in seltenen Fallen und
dann vor allem im Postenge-
schaft.
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FOTOintern: Vivitar umfasst
ein breites Produktesortiment
an Objektiven, kostenglinsti-
gen Kompaktkameras, Blitz-
gerdten und Zubehéren. Wel-
che Prozentanteile wiurden
Sie fur die einzelnen Bereiche
einsetzen.

gunstiger an. Noch dramati-
scher war es im Bereich der
Blitzgerate: Nachdem jede
Kamera mit einem eingebau-
ten Blitzgerat versehen wur-
de, waren die Verkaufe aller
Blitzgeratehersteller  rapide
gesunken.

Vivitar-Verkaufsleiter Jaime Solera présentiert zwei Neuheiten: eine
APS-Kamera und einen drahtlosen Joystick.

Solera: Rund die Halfte des
Exportumsatzes erwirtschaf-
ten wir aus den Kameras.
20 Prozent entfallen auf die
Wechselobjektive, Blitzgerate
und Fernglaser schlagen mit
je 5 Prozent zu Buche und
fur die Stative und Zubehoére
bleiben zusammen noch 10
Prozent.
FOTOintern: Die Kameras
haben demnach in den letz-
ten Jahren erheblich zuge-
legt...
Solera: Das ist richtig. Die
Strategien der grossen
Kameramar-
ken haben uns
zu einer schwe-
ren Kurs-
korrektur ge-
zwungen: Vor
zehn Jahren
erzielten wir mit
den Objektiven
rund 80 Prozent des
Umsatzes. Dann kam
Autofokus, und die
Kameramarken boten
ihre Wechselobjektive
plotzlich erheblich
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Anzeige aus einer amerika-
nischen Zeitschrift, in der -
Vivitar auf ihre photokina-

Aktivitaten hinweist.

FOTOintern: Wie gedenken
Sie, das verlorene Terrain wie-
der zurtckzugewinnen?
Solera: Indem wir uns bei
den Objektiven deutlicher auf
Marktnischen konzentrieren;
auf jene Typen, die fur die auf
den Massenmarkt ausgerich-
teten Markenanbieter weni-
ger interessant sind. Bei den
Blitzgeraten ist dies etwas
schwieriger. Hier ist das Ziel
fur die nachsten Jahre, den
Umsatz halten zu kénnen.
FOTOintern: Was ist bei den
Objektiven neues zu erwar-
ten?

Solera: In der Reihe unserer
Serie 1-Objektive sind wir
Uberzeugt, dass die beiden
Autofokus-Zooms  1:3,5-4,5/
19-35 mm und 1:4-6,3/28-300
mm sowie das Zoomobjektiv
1:4,5-6,7/100-400 mm vom
Markt sehr gut aufgenom-
men werden. Sie sind nicht
nur sehr kompakt und preis-
glnstig, sondern sie haben
auch in Tests amerikanischer
Fotozeitschriften bewiesen,
dass sie qualitativ zu den
besten gehoren.
FOTOintern: Wie sieht es
mit Zubehér und Diversifika-
tionen aus?

Solera: Da gibt es eine ganze
Menge von Projekten, die

FOTO

zum Teil im amerikanischen
Heimmarkt von Vivitar bereits
sehr erfolgreich sind. Zum Bei-
spiel gibt es einen drahtlosen
Joy-Stick fur Videospiele, eine
Kommunikationskamera als
Bildschirmzubehor fur den PC
oder ein Videosystem fur
TUrtberwachung und weite-
res. Solche Diversifikationen
in die Elektronik sind heute
enorm wichtig, weil die Berei-
che Fotografie und Elektro-
nikprodukte immer mehr zu-
sammenwachsen werden.
FOTOintern: Was wird es von
Vivitar zur photokina Neues
geben?

Solera: Abgesehen von eini-
gen Kompaktmodellen setzen
wir mit sechs verschiedenen
APS-Modellen voll auf dieses
neue Fotosystem. Wir glau-
ben an die Zukunft von APS.
Wir sind aber auch von der
digitalen Fotografie sicher,
dass sie sich in einem anderen
Marktsegment bald durchset-
zen wird..

photokina-Neuheit: Eines von
sechs APS-Modellen von Vivitar.

FOTOintern: \Werden Sie
auch eine Digitalkamera zei-
gen?

Solera: Vorgesehen haben
wir es, und wir hoffen sehr,
dass wir den Termin schaffen.
FOTOintern: Das einheitliche
Erscheinungsbild der Vivitar-
Produkte ist heute deutlich
schlechter als friher. Es gibt
keine klare Designlinie mehr
bei den verschiedenen Ka-
meramodellen. Wie lautet Ihr
Kommentar dazu?

Solera: Fur die Bemerkung
haben wir durchaus Verstand-
nis, doch kaufen heute die
wenigsten Fotohandler ganze
Kameralinien, sondern sie
suchen jene Vivitar-Modelle
heraus, die ihr Lagersortiment
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WDVANCED

PHOTOS.

KODAK ADVANCED PHOTO SYSTEM PROCESSING

Kodak Labor

Filmverarbeitung:

eine runde Sache!

EINFACHERES NACHBESTELLEN

Der beigelegte Nachbestel-Umschlag erlaubt
lhnen ein bequemes, einfaches Nachbestellen.

BESSERER
SCHUTZ DER BILDER
Die exklusive KODAK ADVANCED PHOTOS
Foto-Kassette schiitzt lhre Bilder, Index
und Filmkassette optimal.

BESSERES ORDNUNGS-SYSTEM

Auf dem Index erscheint die
Filmkassetten- und Aufnahme-Nummer.
Die gleichen Kennziffern figurieren auf
der Riickseite jedes Bildes, sowie mogliche,
zusdtzliche Informationen.

BESSERER SCHUTZ
DER NEGATIVE
Sie erhalten die entwickelten Negative %
in der Original-Filmkassette zuriick. BESSERE BILDQUALITAT ¥
Die wdahrend den Aufnahmen ? :
gespeicherten Informationen werden U552
beim Kopieren auf das spezielle KODAK
ROYAL Papier individuell beriicksichtigt.

T AUS [HREN BILDERN MEHR ]




FOTO

Fiir die neuen Lehrlinge
genugend Zeit aufwenden

Lehrtéchter und Lehrlinge sind immer noch ein
Gewinn. Es liegt vor allem in lhrer Hand sie zu
leistungsfahigen Mitarbeitern zu erziehen. Die
Jugendlichen von heute sind noch immer bereit,
Leistung zu erbringen. Sind wir auch noch be-
reit, unseren Pflichten als Lehrmeister nachzu-
kommen?

Oft hore ich Klagen Uber die Probleme in der Lehr-
lingsausbildung. Die hohen Kosten fur das Lehr-

qug Peyer geschéaft, die Schulen und die Lehrer, die glauben,
Président . wichtiger zu sein als der Lehrbetrieb, die Ausbil-
;ggss\fscr;emr dungskurse im Zef, die — als Gipfel der Frechheit -

den Lehrlingen sogar gefallen. Zusammengefasst
liegen alle Probleme bei den anderen und deshalb
wolle man keine Fotoverkaufer und Fotofachangestellte mehr
ausbilden. Irgend jemand wird schon fur den beruflichen Nach-
wuchs sorgen, der Ubrigens, glauben die wie oben beschrieben
denkenden, ohnehin nichts wert ist.

Es beginnt ein neues Schuljahr. Grund, einmal Uber die eigenen
Leistungen in der Ausbildung nachzudenken und zu versuchen
einige Grundsatze, die langst bekannt sind, in die Tat umzusetzen.
® Je mehr Zeit wir gleich zu Beginn fur die neuen Lehrlinge auf-
wenden, desto schneller werden sie zu einer wertvollen Hilfe.

® Nachlassigkeit und falsches Lob zu Lehrbeginn wird sich rasch
gegen uns selbst wenden.

® Erziehung zur Selbstandigkeit beginnt am ersten Tag der Lehre.
Ubertragen von Verantwortlichkeiten, sei es in den einfachsten
Aufgabenbereichen, hilft viel, um die Selbstéandigkeit zu férdern.
® Eigenes Denken verlangen bei den taglichen vielen unnétig
gestellten Fragen

® Die Forderung nach sauberem, gepflegtem Auftreten, genauso
wie gepflegtem Haar, ist auch heute noch aktuell.

® Punktlichkeit beim Arbeitsbeginn und bei der Ausfihrung von
Ubertragenen Aufgaben wie Fihrung des Arbeitsbuches usw. ver-
langen.

- aber -

® Der Chef hat irgendwann am Tag Zeit fur den Lehrling, genau so
wie fur die Kaffeepause.

® Der Chef anerkennt gute Leistungen und schluckt schlechte Lei-
stungen nicht ohne Beanstandung.

® Der Chef ist nicht weniger gepflegt als er vom Lehrling verlangt.
® Der Chef kommt nie unabgemeldet zu spat, héchstens unange-
meldet zu fruh.

® Der Chef vergisst weder die Gbertragenen Arbeiten zu kontrol-
lieren noch die sehr bescheidenen Lehrlingsléhne punktlich auszu-
zahlen.

® Der Chef ist all das, was er vom Lehrling erwartet, also ein nach-
ahmenswertes Vorbild.

Hans Peyer, SVPG-Sekretariat: T. 01 341 14 19, F. 01 341 10 24

+++ ZEF AKTUELL +++

Grosse Neuheitenschau

Den 6. und 7. Oktober sollten Sie sich heute schon ganz dick in lhrer
Agenda anstreichen. Dann findet in drei grossen Ausstellungs-
zelten auf dem Areal des zef eine interessante Neuheitenschau
statt, an welcher alle wichtigen Neuheiten der photokina von den
Schweizer Importfirmen présentiert werden.

Rund 30 Anbieter der Schweizer Fotobranche vermitteln Ihnen eine
komplette Ubersicht (ber das aktuelle Marktangebot aus den
Bereichen der Amateur- und Fachfotografie. Bieten Sie auch lhren
Angestellten und Lehrlingen die Gelegenheit, diese wichtige Ver-
anstaltung zu besuchen. Zudem lockt eine Tombola mit attraktiven
Preisen und guten Gewinnchancen.

Auskinfte: zef Zentrum flr Foto Video Audio, J. Schwarzenbach,
6260 Reidermoos, Tel.: 062/758 19 56, Fax: 062/758 13 50

INnFo-Ecke OvLympus

]
CAMEDIA =
DIGITALKAMERAS UND =DRUCKER
VON OLYMPUS

Das abgerundete Digital-Konzept von Olympus heisst
Camedia und besteht bereits jetzt aus drei Kameras und
einem Farbsublimationsdrucker.

Ergonomisches Design

Genauso einfach zu bedienen wie

eine gewshnliche Kompaktkamera
Hochleistungs-Glasobjektive

Herausragende Auflésung mit

bis zu 8107000 Pixeln

Bis zu 120 Bilder Speicherkapazitét
Hochwertige Ausgabe direkt von

der Kamera auf den Farbsublimationsdrucker

Mehr erfahren Sie an der Photokina oder direkt
von unseren Gebietsverkaufsleitern.

OLYMPUS

THE VISIBLE

Photography - Endoscopy - Microscopy - Diagnostics -

DIFFERENCE

Communications

Postfach, 8603 Schwerzenbach, Tel. 01 947 67 67, Fax 01 947 66 55
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sinnvoll erganzen. Ein einheit-
liches Erscheinungsbild ist gar
nicht mehr so wichtig. Im Ge-
genteil, wir haben mit unter-
schiedlichen Modellen mehr
Chancen, in die Verkaufsrega-
le zu kommen.

FOTOintern: Herr Ziswiler, ist
die Situation in der Schweiz
dhnlich?

Ziswiler: Durchaus. Auch bei
uns kaufen die Fotofachhand-
ler modellspezifisch. Es gibt
noch einen weiteren Grund,
weshalb oft Vivitar-Produkte
vorgezogen werden: Vivitar
gehort nicht zu den «Big Five»
und ist als echtes Alternativ-
produkt auch nicht dem enor-
men Preisdruck ausgesetzt.
Deshalb ist in vielen Fallen die
Marge fur den Handler bei
unseren Modellen besser. Zu-
dem koénnen wir einen sehr
guten Service bieten - in der
Regel sogar innerhalb Tages-
frist.

FOTOintern: Wenn Sie Ihre
Marken mit lhren Mitbewer-
bern vergleichen, wodurch
unterscheidet sich Vivitar?
Solera: Die Zeiten sind zwar
far alle harter geworden, aber
Vivitar hat den praktisch
gleichzeitigen Einbruch im Be-
reich der Objektive und Blitz-
gerate schwerwiegender zu
splren bekommen als andere
Marken. Der Hintergrund da-
zu ist die Tatsache, dass prak-
tisch alle Fotomarken langst in
andere Bereiche diversifiziert
haben - wie beispielsweise in
die Burokommunikation oder
in die Medizintechnik - die
wesentlich mehr abwerfen als
der Fotobereich. Anders Vivi-
tar: Wir waren schon immer
ein reines Fotounternehmen,
und die Diversifikation ist erst
seit kurzem zu einem wich-
tigen Thema fur Vivitar ge-
worden.

FOTOintern: Herr Solera, wir
danken lhnen fur dieses Ge-
spréch.
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Sie legen
auf das

Objektiv
wert!

Wir auch.

Deshalb ist die neue Samsung Zoom 145 mit einem Objektiv von Schneider-Kreuznach ausgestattet. Ein
Objektiv in Profi-Qualitat. Denn das deutsche Optikunternehmen ist spezialisiert auf Objektive fiir die
hekanntesten Profikameras, wie Rollei, Linhof, Sinar und viele andere. Die Samsung Zoom 145 bietet
deshalb mit einem Juwel der Optikrechnung etwas ganz Besonderes. Weil wir wissen, was Sie wollen.

Zuppinger AG, Letzigraben 176, 8047 Zlrich
Tel. 01-49177 88, Fax 01-493 47 16

SAMSUNG by ZUPPINGER
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