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«Gendersensible Planung» — In der nachsten COLLAGE setzen wir die
Gender-Brille auf. In den 1990er-Jahren nahm die frauengerechte Planung
ihren Anfang, Stichworte waren Sicherheit im 6ffentlichen Raum oder
Angstraume. Seither fanden feministische Konzepte, wie z.B. die Stadt

der kurzen Wege, Eingang in den Mainstream. Auch die stark ménner-
dominierte Planungswelt hat sich gewandelt. Was bedeutet gendersensible
Planung heute? Wird im Jahr 2019 selbstverstéandlich fur die Bedirfnisse
«aller» geplant? Wie haben sich Geschlechterverhéaltnisse in Ausbildung und
Beruf verandert?

COLLAGE 2/19

Editorial

Commerce, avec ou contre la ville?

Ce numéro interroge comment |'urbanisme pourrait
s'anticiper de fagon prospective aux mutations du commerce
en cours en se dotant de stratégies visant a rendre compa-
tibles les objectifs d’un développement urbain de qualité avec
les nouvelles logiques du marché.

Les changements sociétaux vont vers des modes de
consommation multiples et changeants. Les consommateurs
hypercontemporains diversifient leur pratiques: le méme indi-
vidu qui achéte en ligne pour économiser du temps lors des
achats-contraints, apprécie 'authenticité et le contact hu-
main des boutiques du quartier pour des achats-plaisirs. Le
commerce ne se fait plus uniquement au travers d’une inter-
face commerciale physique, I'offre tend vers la diversification.
Et cette diversification ne semble pas se faire toujours sur une
logique de concurrence, mais sur une logique d’augmentation
de cette consommation. Les centralités physiques coexistent
avec les livreurs du dernier kilométre et avec leurs plateformes
logistiques en arriére-plan.

Toutefois, les réponses urbanistiques a I'élargissement
de I'offre de modes de consommation restent lentes et res-
treintes: bien que le bindme fordiste entre zones d’habiter et
grandes surfaces ne soit plus privilégié, les nouveaux quar-
tiers peinent a intégrer de facon globale une programmation
marchande qui réponde a cet élargissement des modes de
consommer.

Le choix des themes ne s’est pas fait dans I'idée de témoi-
gner des réponses urbanistiques «exemplaires» mais plutot sur
la pertinence des questions formulées, capables de s'affran-
chir de leurs ancrages territoriaux et d’incarner des problé-
matiques plus générales qui trouvent certainement un écho
en Suisse romande. Deux interrogations majeures se profilent,
I'une temporelle et I'autre qualitative.

— Est-il possible de rattraper les temps rapides des muta-
tions des logiques marchandes a travers I’action urbanistique?
Autrement dit, comment concilier les modes de consommation
avec les modes de fabriquer la ville?

— Quelles stratégies de qualification urbaine et d'organisa-
tion de ces activités commerciales sont envisageables sans
tomber dans une marchandisation de I'espace public?

Plus généralement, ces questionnements autour du rdle
des centralités marchandes dans la qualité urbaine laissent
apparaitre une réflexion de fond: le commerce peut étre mis a
contribution de I'urbanité? Comment faire le commerce avec la
ville et pas contre la ville?
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