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NEWS

DRM-Technologie

Bollwerk gegen Content-Klau

Urheberrechtsverletzungen und daraus resultierende Einnahmeeinbussen
sind spatestens seit dem Fall Napster und der unentgeltlichen, illegalen Ver-
breitung von Musik und Daten iiber Internettauschbérsen zu einem der
wichtigsten Themen in der Multimedia- und Softwarebranche geworden.

bhilfe sollen in Zukunft elektro-
Anische Vertriebssysteme bringen,

die digitale Inhalte mittels Ver-
schlisselung und Kopierschutz sichern
und eine Abrechnung der Nutzung er-
madglichen. So genannte Digital Rights
Management (DRM)-Losungen sind auch
fiir mobile Anwendungen relevant,
speziell im Hinblick auf die neue Mobil-
telefongeneration UMTS, die sich ja
hauptsachlich durch verbesserte Daten-
Ubermittlung auszeichnet. Laut einer
neuen Studie der Unternehmensbera-
tung Frost & Sullivan' werden Mobil-
telefone in Zukunft eine entscheidende
Rolle in der Wertschépfungskette fir
digitalen Content spielen und das Markt-
geschehen antreiben.

Mobiles Digital Rights Management
Betreiber mobiler Netzwerke, Anbieter
von Lésungen, Produzenten von Con-
tents, Unternehmen der Unterhaltungs-
branche und Verkaufer von Abspielgera-
ten sitzen in den Startléchern, um Con-
tents in Geld umzumunzen und die
Grundlage fur umsatzbildende Multime-
dia-Inhalte und -Dienstleistungen zu
schaffen. Man erwartet sich eine energi-
sche Belebung des Teilnehmer-ARPU
(Average Revenue per User, d. h. Durch-
schnittsumsatz pro Nutzer). DRM sollte
allerdings fur die Verbraucher verstand-
lich sein, indem es den Zugriff auf Inhalte
und Datendienste forderlich anstatt hin-
derlich begleitet. Unternehmen, die in
diesem Markt aktiv sind, mussen die Si-
cherheitsanspriiche fir die Inhalte und
den Bedarf einer einfachen, nahtlosen
Nutzung durch den Endnutzer sorgféltig
ausbalancieren. «Mobiles DRM nimmt
bei der sicheren Ubertragung drahtloser

' Titel der Studie: Analysis of the European Mobile
Digital Rights Management (DRM) Market.
Preis der Analyse: € 5500.—.
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Content-Dienste eine Schlisselrolle ein.
Es wird neue Geschaftsmodelle beflii-
geln, von denen wir meinen, dass sie
massgebliche neue Umsatzimpulse be-
wirken, den Teilnehmer-ARPU deutlich
erhohen und die Popularitat der multi-
medialen Content-Dienste erheblich vor-
antreiben», unterstreicht Allison Webb,
Industrie-Analystin bei Frost & Sullivan.

Zauberwort Superdistribution
Superdistribution heisst das Ziel und ist
eine ideale Voraussetzung, um den M-
Commerce (Mobile Commerce) anzutrei-
ben. Superdistribution schiitzt hochwer-
tige Inhalte vor unberechtigter Nutzung,
wahrend es fr hochstmagliche Verbrei-
tung unter den Nutzern sorgt, da diese
den Inhalt zum Teil selbst unter anderen
Nutzern weiterverbreiten kénnen. Die
Rechte an den Inhalten werden bei die-
sem System von Anfang an definiert. So
kann beispielsweise die Zahl der Abspiel-
vorgange oder die Anzahl der Weiterver-
breitungen festgelegt werden. Von der
Musikindustrie sind Modelle geplant, in
denen ein Musikfan den neu bezogenen
Titel an Freunde senden kann, die ihn
sich dann einmal gratis anhoren durfen.
Entschliesst sich daraufhin einer der
Freunde zum eigenen Erwerb, wiirde
dem Sender eine Art Provision gutge-
schrieben. Dies resultiert natrlich auch
in héheren Transaktionsraten, was auf-
grund der Content Downloads und des
Netzwerk-Traffics wiederum héhere Um-
satzzahlen fur die Operatore generiert.

Fehlende Gratiskultur

Das Interesse der Verbraucher an SMS
demonstriert anschaulich die Bereit-
schaft, Handys vielseitiger nutzen zu
wollen. Fernmindliche Kommunikation
und der Austausch von Erfahrungen sind
nur der Anfang. Schnellere 2,5G- und
3G-Netzwerke (UMTS), multimediale

Handapparate mit Farbdisplays, Kamera
und Zusatzfunktionen sowie eine brei-
tere Verfligbarkeit personalisierter und
interaktiver Multimediadienste werden
den drahtlosen DRM-Markt vorantreiben.
Kommen alle diese Positivfaktoren zu-
sammen, sollte der drahtlose Daten-
markt einen Zuwachs an Daten-ARPU er-
fahren. Allison Webb fiigt an: «Drahtlose
Kommunikation hat den Vorteil, dass die
Teilnehmer gewohnt sind, fur Telefon-
und Datendienste zu bezahlen. Der Zu-
griff auf kostenlose Inhalte ist ihnen
fremd. Das ist ein grundséatzlicher Unter-
schied zwischen festverkabelten und
drahtlosen Content-Diensten. Kostenlose
Inhalte im Internet und die weite Verbrei-
tung per illegale Dienste mit gemeinsa-
mem Dateizugriff (z. B. Napster) waren
Negativfaktoren, die eine DRM-Integra-
tion innerhalb einer festen Internetad-
resse vereitelten. Da sich der Markt far
drahtlose Inhalte noch im Aufbau befin-
det, ist jetzt ein glnstiger Zeitpunkt, die
mobilen DRM-Lésungen zu applizieren.»
Es ist anzunehmen, dass kostenge-
wohnte Kunden den Markt profitabel
machen werden. [a]
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