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Mobile Channel

Rum und Roam auf Kuba?

Vom trendigen Displaylogo iiber Ruftonmelodien bis hin zu schonungslosen
Geratetests — das Online-Magazin «Mobile Channel» {iberzeugt durch sein
umfangreiches Angebot und seine journalistische Unabhangigkeit.

er Handy-Boom bricht nicht ab.
D Branchenkenner rechnen damit,

dass bereits anfangs 2002 die
Zahl der weltweit verkauften Mobiltele-
fone die magische Grenze von einer Mil-
liarde durchbrechen wird. Der Mobil-
markt wird Uberschwemmt mit immer
neuen Geraten, Services und Komple-
mentdrprodukten. Bei dieser Vielfalt fallt
es oft schwer, den Uberblick zu behalten.
Bluewin, der fiihrende Schweizer Inter-
net-Serviceprovider, bietet interaktive
Orientierungshilfe. Auf dem Bluewin-
Portal findet die Handy-Gemeinde den
informativen und objektiven «Mobile
Channel». Seit Friihsommer 2001 live
(www.bluewin.ch > click mobile), bietet
der Channel alles, was das Herz eines
Handy-Benutzers begehrt: Neben SMS-
Sprichen, Display-Logos und Ruftonme-
lodien sind Free-SMS, aktuelle Branchen-
news und ein Ratgeberforum weitere Be-
standteile des umfassenden Angebots.

Vergleichen und sparen

Obwohl Bluewin zu 92% dem Telecom-
unternehmen Swisscom gehort, ist die
objektive Berichterstattung oberste Prio-
ritat. «Channel»-Manager Dieter Bach-
mann setzt auf externe, unabhdngige
Spezialisten: «Die Tarifvergleiche tberlas-
sen wir dem Unternehmen comparis.ch.
So garantieren wir ein einheitliches und
unabhdngiges Vergleichsverfahren.»

Seit 1996 sorgt comparis.ch in den Bran-
chen Telecom, Krankenkassen, Banken
und Versicherungen mit Preisvergleichen
fur mehr Markttransparenz. Die Probe
aufs Exempel: Wer beispielsweise sein
Handy mit einem «Swisscom-Natel-Bu-
siness-Abo» ausschliesslich am Wochen-
ende und ftr SMS braucht, wird im
«Mobile Channel» eines Besseren und
Glnstigeren belehrt. Ein Wechsel zu
«Swisscom Natel Easy» oder den Kon-
kurrenzabos «diAx pronto» oder «Tele2
Mobile» birgt ein Sparpotenzial von tber
90%.

Gepriifte Priifer

In der Rubrik «Ratgeber werden Mobilte-
lefone aller gdngigen Hersteller auf Herz
und Nieren geprift. Samtliche Tests wer-
den von der zertifizierten Testfactory
Stuttgart GmbH durchgefthrt. Die Tester
werfen ihr Augenmerk speziell auf Aus-
dauer (Akkukapazitat), Ausstattung, Be-
dienungskomfort und Ubertragungsqua-
litat. Schneidet ein Gerat beim Test
gleich so gut ab, dass man den «alten
Knochen» maoglichst schnell entsorgen
mochte, ist man bei der Forum-Rubrik
«Marktplatz» an der richtigen Adresse.
Dort kann man eine Woche lang gratis
inserieren.

Komplette Sammlung von Service-
Nummern

Die Unabhéangigkeit des «Mobile Chan-
nel» beschrankt sich aber langst nicht
nur auf Tests und Produktvergleiche. So
sind beispielsweise in der Rubrik «Ratge-
ber» Telefonnummern und Links samtli-
cher, in der Schweiz tatigen Anbieter
(Mobiltelefon-Provider und Hardware-
Produzenten) aufgefthrt. Wer also Fra-
gen hat im Zusammenhang mit seinem
Swisscom-, Diax/Sunrise-, Orange- oder
Tele2-Abo, findet im «Mobile Channel»
die gewiinschten Helplines und Links.
Auch die Download-Méglichkeiten fur
Ruftone, Logos und Postkarten be-
schrénken sich nicht alleine auf Swiss-
com-Abonnenten.

Roam und/oder Rum auf Kuba?

Einen grossen Teil der Channel-Inhalte
liefert BEECOM. Die Content Company
bereitet die Artikel der renommierten
deutschen Handy-Fachzeitschrift
«connect» internetgerecht auf. Im Di-
rektvergleich mit solchen Printmagazinen
besticht der «Mobile Channel» durch
seine Interaktivitat. In der Rubrik «Fo-
rum» helfen sich die Portalbesucher ge-
genseitig und suchen Antworten auf Fra-

gen wie: «Gibt es einen Schweizer Mo-
bilfunkbetreiber, der Roaming auf Kuba
unterstlitzt?» oder «Was tun bei schlech-
tem Handy-Empfang im Ferienhaus?»

Konstanter Ausbau

Wie der Name schon sagt, handelt es
sich bei «Mobile Channel» nicht um ei-
nen reinen Handy-Channel, auch wenn
das in den Startmonaten noch so ausge-
sehen hat. Dieter Bachmann verrat: «Wir
bauen standig aus. Zusatzliche Gerate-
gruppen wie zum Beispiel PDAs werden
nach und nach in den Channel inte-
griert.» Was bleibt, ist die fokussierte
Zielgruppe: Der «Mobile Channel» rich-
tet sich an ein junges oder junggebliebe-
nes Publikum, das bereits ein Handy be-
sitzt und sich vertieft der Welt der mobi-
len Kommunikation widmen mochte.
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