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28 Poli'tica

Un referendo que echarâ aceite al fuego

La importaciön de aceite de palma de Indonesia suscita fuerte oposiciön. Ha ttegado a cuestionarse et

acuerdo de tibre comercio con este pais det sudeste asiâtico. Pronto sera et puebto quien décida.

EVA HIRSCHI

Trabajadores indo-

nesios en una plantation

al norte de

Sumatra cosechan

racimos de palma

aceitera. Los racimos

alcanzan un peso de

hasta 50 kilogramos.
Foto Keystone

De hecho es todo un hito: por primera

vez, quien importe aceite de palma
deberâ sujetarse, directa y obligato-
riamente, a los criterios de desarrollo

sustentable, segün establece una
clausula especifica del acuerdo eco-

nômico entre Indonesia y los paises

de la AELC (Noruega, Islandia,
Liechtenstein y Suiza), cuyas negociaciones

fueron lideradas por nuestro pais.

El Consejo Federal firmö dicho
acuerdo -en principio, un acuerdo de

libre comercio- en diciembre de 2018;

un ano mâs tarde lo aprobö el Parla-

mento. Pero en realidad el aceite de

palma queda excluido del acuerdo de

libre comercio: hasta cierto volumen

de aceite de palma indonesio se apli-

can reducciones arancelarias, pero
solo para productos sostenibles certi-
ficados. "Esto incentiva a los produc-

tores indonesios a producir aceite de

palma sostenible", explica Jan Attes-

lander, Director de Comercio Exterior

de la asociaciön econömica Economie-

suisse. Y anade: "Cabe subrayar que
este acuerdo con Indonesia es el que va

mâs lejos en términos de desarrollo

sustentable".

Los campesinosysusatiados

se resisten

Pero el acuerdo todavia no esta apro-
bado definitivamente: los electores

suizos deberian de pronunciarse al

respecto en marzo proximo, ya que en

junio de este ano el viticultor ecolô-

gico ginebrino Willy Cretegny, junto
con el sindicato de campesinos de

Suiza Occidental Uniterre, propuso un
referendo, apoyado por casi SO orga-
nizaciones. "Para obtener aceite de

palma se tala la selva tropical y se des-

truye la naturaleza", dice Rudi Berli,

productor de hortalizas y Subdirector

de Uniterre. "Ademâs, el aceite de

palma afecta a los productores nacio-

nales de semillas oleaginosas".

Los campesinos suizos temen una
distorsion del mercado. El aceite de

palma es, con creces, el mâs barato y
domina el mercado mundial. Ningun
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Jan Atteslander, partidario deL acuerdo:

"El acuerdo con Indonesia es el que va mas lejos en

términos de desarrollo sustentable".

otro aceite vegetal se cultiva en canti-

dades tan grandes; de 1990 a 2010 su

producciôn se cuadruplicô. El aceite

de palma forma parte de numerosos

alimentos, cosméticos y detergentes.

Tiene mucha demanda en la industria

porque es sôlido, resistente al calor, es-

table y carece de olor y sabor.

El aceite de palma, uno de los

principales productos de exporta-
ciôn de Indonesia, da sustento a mi-
llones de personas. Este pais produce,

junto con Malasia, el 85 por ciento
del aceite de palma que se consume

en el mundo. La palma aceitera crece

sölo en las regiones tropicales. Sin

embargo, en algunos lugares su gran
demanda tiene efectos desastrosos

sobre el medio ambiente, la diversi-
dad de especies y la poblaciön autôc-

tona, como lo han denunciado reite-
radamente diferentes ONG. Es lo que

ocurre, por ejemplo, cuando se tala

ilegalmente la selva y se expulsan

personas para sembrar monocultivos.

Incentivos econômicos para el

desarrollo sustentable

"Luchamos desde hace mucho tiempo

por el cultivo sostenible del aceite de

palma", afirma Damian Oettli,
Director de Mercados de WWF Suiza.

En 2004, junto con distintos produc-

tores, instituciones financieras y re¬

présentantes de la sociedad civil, la

industria y el comercio, el WWF
fundô la Mesa Redonda para el Aceite

de Palma Sostenible [Round Table on

Sustainable Palm Oil: RSPO], Su obje-

tivo es limitar la destruccion de sel-

vas tropicales ricas en especies, gracias

a un sistema de certificacion, el

estândar RSPO, que establece requisites

minimos para una producciôn
sostenible de aceite de palma. Este

estândar incluye clâusulas taies

como la prohibiciôn de talar selvas

especialmente dignas de protecciôn

para crear nuevas plantaciones, asi

como el respeto a los derechos de la

poblaciön local o de los trabajadores.
Desde hace varios anos, las empresas
suizas importan principalmente
aceite de palma con certificacion
RSPO. "Esto bénéficia también a las

empresas. Nadie quiere productos que
resulten de la deforestaciôn", dice Stefan

Kausch, Director de proyecto Palmöl

Netzwerk Schweiz [Red Suiza para
el Aceite de Palma], La red se fundo en

marzo de este ano, con el objeto de in-
centivar el desarrollo sostenible de la

producciôn de aceite de palma. Entre

sus miembros figuran Nestlé, Migros,

Coop y Nutrisuisse. "También estamos

trabajando para mejorar el estândar

RSPO", afirma Kausch.

"Este tipo de normas sölo sirven

para dar buena conciencia a las empresas

con un toque verde muy superficial",

comenta Berli, de Uniterre. "Allâ

no ha cambiado nada, continua la

deforestaciôn". Por eso, el comité del re-
ferendo cuestiona también los crite-
rios establecidos en el acuerdo y critica

la falta de un mecanismo de sanciones.

Por su parte, el WWF tampoco acepta
el acuerdo sin reparos; sin embargo, ha

optado por "un si reservado", como lo

expresa Damian Oettli: "Si los proble-

mas ecolögicos no se vinculan con el

Rudi Berli, opositor al acuerdo:

"Para obtener aceite de palma se tala la selva tropical

y se destruye la naturaleza".
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mercado, son diflciles de resolver".

Las certificaciones son muyutiles para
el comercio, si bien son insuficientes:

"Aunque el estândar RSPO existe desde

hace 16 anos, los pequenos producto-
res que no encajan en el sistema tienen

que buscar mercados alternativos. La

demanda de aceite de palma sosteni-

ble proviene esencialmente de Europa

y EE.UU. China y el sudeste asiâtico

compran, sobre todo, aceite de palma

convencional", anade Oettli. No

obstante, el WWF considéra que la inclusion

de los criterios de desarrollo sos-

tenible en el acuerdo constituye un

paso en la direccion correcta.

El aceite de colza y de girasol no

son sustitutos

Para Oettli, sustituir en su totalidad
el aceite de palma por aceite nacional,

como lo propone Uniterre, no es una
soluciön. La palma aceitera alcanza

con creces el mayor rendimiento por
unidad de superficie: alrededor de

très toneladas de aceite por hectârea.

En cambio, la soja, la colza y el girasol

no llegan a una tonelada. El WWF se-

nala en un informe que la palma aceitera

necesita, ademâs, menos pestici-
das que otros cultivos. Asimismo, se

trata de una planta perenne, a dife-
rencia de la soja, la colza y el girasol.

Lo curioso es que si bien el debate

politico sobre el acuerdo economico

con Indonesia gira principalmente
en torno al aceite de palma, éste

représenta un porcentaje minimo del

volumen de negocios con Indonesia.

Suiza importa anualmente 26 500
toneladas de aceite de palma, la ma-

yoria de Malasia (22 por ciento),
mientras que el ano pasado sölo 35

toneladas provinieron de Indonesia.

Mucho mas importantes para Suiza

son los articulos de exportacion que

podrâ vender a Indonesia sin barreras

arancelarias, lo que favorecerâ

sobre todo a las industrias de maqui-
naria y farmacéutica.

Para Jan Atteslander de Economie-

suisse, la principal ventaja del acuerdo

consiste en que facilita el acceso al

mercado indonesio: "Segun el Banco

Mundial, Indonesia se convertira en

los pröximos anos en una de las

principales economias del mundo. Con un
acuerdo economico nos situamos por
delante de otros paises". Y aunque los

requisitos de desarrollo sustentable

que estipula el acuerdo con relaciön

al aceite de palma no tienen gran al-

cance economico, constituyen una
serial importante: "La AELC asume asi

un papel pionero y puede animar a

otros paises a tener mâs en cuenta el

aspecto de la sostenibilidad del aceite

de palma". Es de lamentarse que
estas requisitos solo rijan para el aceite

de palma, dice Oettli del WWF Suiza:

"Desafortunadamente, estos requisitos

ecologicos del acuerdo de libre
comercio no son aplicables a la madera,

los camarones ni otras materias
primas".

Pagina web del comité del referendo:

nein-zum-freihandel.ch

La postura de Economiesuisse se da a conocer en:

ogy.de/palmoil

EVA HIRSCHI ES PERIODISTA INDEPENDANTE EN

LAUSANA

Buenas cifras, malas cifras

75
Aunque cueste trabajo creerlo, si tenemos nuevas cifras alentadoras,

independientes del Coronavirus. Un ejemplo: aumenta el porcentaje de

electricidad procedente defuentes renovables. En 2019, el 75% de la

electricidad producida en Suiza era ya de origen sustentable. La

energia solar y eôlica, la biomasa y las pequenas centrales hidraulicas

estân teniendo cada vez mayor importancia.

369
Botellas, latas, periödicos, baterias, restos de frutas y

legumbres: los suizos reciclan todo esto y mucho mas. En

Suiza, cada persona recicla correctamente 369 kilogramos de

este tipo de residuos al ano. Tenemos dos opciones:

aplaudirnos por lo bien que reciclamos o sorprendernos por la

cantidad de desechos que producimos con nuestro consumo.

41
Suiza cuenta con una amplia gama de periödicos regionales. Pero

basta una simple ojeada para advertir numerosas similitudes entre

ellos: el mismo contenido, los mismos comentarios, el mismo

diseno. La pérdida de diversidad en los medios de comunicaciôn

résulta mas evidente en las noticias de politica nacional: el 61%

de los articulos se publican en algunos o, incluso, en muchos

periödicos al mismo tiempo. iAdônde ha ido a parar la diversidad?

58,6
Una tendencia positiva en las universidades suizas, donde

aumenta el porcentaje de mujeres. En la Universidad de Zurich,

por ejemplo, es del 58,6%. La tendencia esta al alza. Esto

alegraria sin duda a Marie Heim-Vögtlin, la primera mujer que

obtuvo su doctorado en esa universidad: en 1876, ella era

todavia un caso excepcional.

160
Mes tras mes, el numéro de automöviles nuevos vendidos en Suiza

se situa por debajo de las cifras del ano anterior. Sölo hacen buenos

negocios quienes venden automöviles eléctricos. En este segmento

las ventas se disparan: tan sölo en agosto de 2020 crecieron un

160%. Esperemos quetodos ellos usen energias renovables.
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