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MEDIOS / CRISIS

Atrofia en los Medios de Comunicacion

GABRIELLE KELLER

Los medios de comunicacion
de Suiza estdn en crisis. El
afio pasado varias empresas
mediales han reducido perso-
nal y anunciado despidos.
Citan como principal motivo
la merma de los ingresos de

publicitad.

SUIZA ES EL LIiDER EUROPEO entre los
consumidores de periddicos. Pero, ;hasta
cuando? En los ultimos meses, el sector de
los medios de comunicacién recibié varios
golpes en la nuca. Casi todos los dias se in-
forma sobre fusiones de empresas mediales y
anulacion de puestos de trabajo como conse-
cuencia de las medidas de reestructuracién.
El «Neue Ziircher Zeitung» quiere reducir 80
puestos de trabajo, 45 la television DRS y 28
la casa editora zuriquesa «Tamedia» (publica
«Tages-Anzeiger», «Finanz und Wirtschaft»,
«Facts» y «Annabelle», entre otros). En la
Suiza occidental la situacién tampoco se
pinta mejor: la casa editora de esa region
«Edipresse» — duena del 87% de los medios
de la Suiza francesa — también pasa el ldpiz
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rojo a la lista del personal y cancela 13 pues-
tos de trabajo de horario completo. Los sec-
tores mas afectados son la edicién, la redac-

cidn, la técnica y la backoffice.

Hasta la editora «Ringier» (presente en el
mercado suizo, entre otros, con «Blick»,
«Cash», «LTllustré», «Schweizer Illustrierte»
y «UHebdo») recorta los costos. El jefe del
grupo, Martin Werfeli, ya anuncié despidos
en los sectores de direccidn, redaccion y ad-
ministracién y se refiere a una «calma chi-
cha coyuntural».

Menos anuncios publicitarios

Son principalmente los periddicos grandes
los que se quejan de menores ingresos de pu-
blicidad. A fin del afio pasado, el volumen de
los anuncios publicitarios de toda Suiza fue
13% inferior al del ano anterior. El cantén
del Tesino es el mds afectado, con una
merma del 18,9%, le sigue la Suiza francesa
(-16%) y la Suiza alemana (-11,4%). Los pe-
riédicos de mayor tirada sufrieron las mayo-
res pérdidas (-17,6%), mientras que la totali-
dad de los periddicos mds pequenos hasta
logré registrar un aumento del 7,7%. Entre
los anuncios publicitarios, la mayor reduc-
cion se registré en los que ofrecen empleo.

Miedo al centralismo

No obstante estar subvencionados los me-
dios, la multiplicidad de la prensa esté lejos
de ser segura. El editor de BaZ, Matthias Ha-

Imagopress

El periodista indivi-
dual esté cada vez
mas apremiado por el
tiempo: Aprovecha la
pausa del almuerzo
para escribir rapida-
mente un informe.

gemann, critica el hecho de que sélo existan
tres regiones en las que no dictaminan los
zuriqueses. Cita, junto a la Suiza norocci-
dental, a Argovia y a Los Grisones. En el
resto del pais, Tamedia, la editora NZZ o
Ringier participan en los diferentes periddi-
cos locales y regionales. El 6rgano oficial de
la Asociaciéon Suiza de Periodistas (ASP),
«journalisten.ch», habla de la «maleabilidad
de la columna vertebral periodistica» refi-
riéndose a que cada vez son mas los perio-
distas que, debido a premuras econémicas,
caen en el ambiente de las relaciones publi-
cas y la sensacionalizacién. El Consejo de
Prensa también habla de la dilucién de los
limites entre lo redaccional y la publicidad y
lamenta una subrepticia orientacién a la
mercadotecnia. Los enlaces estructurales y la
dependencia personal y econémica en la
vida cotidiana redaccional suscitan sutiles
formas de influencia en los contenidos de
los medios de comunicacién.

El investigador zuriqués de medios de co-
municacién, Werner A. Meier dice: «La mul-
tiplicidad de los medios es un signo de vita-
lidad incondicional, pero yo la considero
elementalmente amenazada.»
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