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Panorama Suizo, una revista para los suizos
del extranjero, aparece en su 20° ano en los
idiomas alemân, francés, italiano, inglés y
castellano, en mas de 20 ediciones regionales

y con una tirada total de mâs de 286,000
ejemplares. Las noticias regionales se publican

cuatro veces al ano.
Redaccion: René Lenzin (RL), Secretariado
de los Suizos del Extranjero (direccidn); Heidi

Willumat (WIL), Servicio de Suizos del
Extranjero del DFAE; Pierre-André Tschanz
(PAT), Radio Suiza Internacional; Dr.

Giuseppe Rusconi (RUS), redactor del Palacio
federal; Jacques Matthey-Doret (JMD),
Radio-Télévision Suisse Romande. Redactora
de las comunicaciones oficiales: Anne
Gueissaz (GUA), Servicio de Suizos del
Extranjero del DFAE, CH-3003 Bern. Traduc-
ciön: Anamaria Harris, Helga Blöchinger.
Editor/Sede de la Redacciön/Administraciön
publicitaria: Secretariado de los Suizos del
Extranjero, Alpenstrasse 26, CH-3000 Bern
16, Tel.: (+41) 31 44 66 25, Fax (+41) 31 44
21 58, PC 30-6768-9. Impresiön: Buri Druck
AG, CH-3001 Bern.

««Pasaron
los bei los dfas

de Aranjuez». Esta famo-
sa oraciön de Friedrich

Schiller hace tiempos se convirtiö
en decir popular. Y, desafortunada-

mente, como ninguna otra describe
perfectamente la situaciön econömi-
ca que dia tras dfa se pone mâs fu-
nesta. Hasta a los optimistas mâs

empedernidos les cuesta trabajo en-
contrar algün rayo de esperanza.
j Asf y todo los «beilos dfas» dura-
ron unos 20 anos!
El hecho de que la recesiön econö-
mica nos toca a (casi) todos subraya
una vez mâs que todos dependemos
de todo. El experto en programa-
ciön cuyo trabajo hasta hace poco se

pagaba en «oro» se encuentra «en la
calle» de un momento a otro junto al

que acaba de recibir su diploma de

comerciante, que ni siquiera puede

empezar a trabajar. Menos especta-
cular pero no menos deprimente es

la retirada silenciosa y resignada de
la ama de casa que se ve obligada a

esperar mejores tiempos para volver
a asumir su cargo de secretaria.

Y el auge econömico también

pertenece al pasado para los restaurantes:

la gufa gastronomica suiza
«Gault Millau» de 1993 sostiene

que de los 126 restaurantes que ya
no existen, un gran nümero cerrö a

rafz de la crisis econömica.
Como mercancfa de tipo muy

especial, los medios de publicaciön,
ya sean impresos o electrönicos,
también dependen de las fluctuacio-
nes economicas. En la présente edi-
ciön de «Panorama Suizo» le dedi-
camos la parte principal a su histo-
ria, su estado actual y pronosticado.
En su pabellön en la feria de Sevilla
«Expo 92», Suiza expuso con gran
orgullo que ningûn otro pais del
mundo cuenta con la diversidad de

medios de publicaciön como los
existentes en la Confederacion y,

que eso se debe a la libertad de

prensa arraigada en la tradiciön
liberal. Sobra decir que durante los
Ultimos anos hemos tenido que registrar

la desapariciön de varios diarios
de gran tradiciön o su fusion con

otros. No obstante, la noticia que la
situaciön econömica del periödico
bernés «Bund», que se publica hace
143 anos, es tan alarmante que el

Grupo Ringier tuvo que participar
con el 35%, horrorizö a todos, fue
como si los habitantes de Zurich
pretendieran conquistar la capital...

^Corno fue posible llegar a taies
extremos? Como ya habfa expuesto,
esta transformation, o sea la
concentration en el campo de los
medios de publicaciön depende en

parte del desarrollo de la economfa.
Otro factor es que
la mayorfa de los
suizos hace mucho

ya no sienten afi-
nidad intrfnseca

por los programas
de los partidos po-
lfticos y, por ello,
no quieren com-
prometerse a seguir
una lfnea polftica
definida. La conse-
cuencia lögica fue
el alejamiento del
periödico de parti-
do y el desarrollo hacia el de las

masas, ya sea este el diario que ex-
pone eruditamente diferentes opi-
niones sobre todos los partidos o el
diario sensacionalista. Ademâs,
todos los medios de las masas dependen

siempre mâs de la economfa.
Lo que anteriormente se financiaba
con contribuciones y/o suscripcio-
nes actualmente vive de la propaganda

y, por ello estâ sujeto al
desarrollo de la economfa y a las pre-
siones de la publicidad. <(,E1 desapa-
recer de los periödicos amenaza la
diversidad? Un sinniimero de diarios

no significa automâticamente

que todos sean buenos. Fuera de

eso, la calidad de un diario depende
de la calidad de sus artfculos y la
mayorfa de los lectores ademâs de

leer la prensa, escuchan radio o
miran television. Y los pocos que
pueden darse el lujo de pagar pe-
riodismo de calidad son
las grandes empresas de
medios publicitarios.
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