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FRITZ HANSEN presenta la collezione primavera/estate 2007

Fritz Hansen ha il piacere di annunciare la presentazione della collezione primavera/ estate 2007, che comprende una nuo-
va serie lounge e un pezzo storico del design rivitalizzato.

LA SERIE LOUNGE SPACE BY JEHS+LAUB - | giovani designer dietro al nome jehs-+laub sono Jiirgen Laub e Markus Jehs
di Stoccarda, i quali hanno progettato una serie lounge composta da un tavolo e una poltrona. La serie ha preso il nome
Space, ed & caratterizzata da un design intrigante e innovativo per la scelta dei materiali. Infatti, la scocca della seduta in
plastica, sezionata in parti imbottite, conferisce alla poltrona un aspetto unico. «Scopo della poltrona Space, era quello di
creare una seduta molto comoda con un’imbottitura sottile cosi che la sedia, diversamente dai soliti prodotti lounge, fosse
il pitt minimalista possibile», dice Jiirgen Laub. In ogni caso la serie Space non & indicata prettamente per le tradizionali
aree lounge, ma pud benissimo essere integrata sia in contesti pubblici sia in privati. «La poltrona muta il suo carattere a
seconda del contesto in cui si trova, cosi che & veramente possibile utilizzarla in un’infinita di situazioni», continua Markus
Jehs. La serie Space comprende anche un tavolino. Il top & una lastra di vetro retrolaccato in nero o argento e la base & in
acciaio verniciato, simile a quella della poltrona. Il primo incontro tra jehs+laub e Fritz Hansen e stato 5 anni fa ed ha ora
il suo risultato, con un’interessante serie lounge che aggiunge significato al concetto lounge stesso.

Mentre lavoravano con Fritz Hansen, jehs+laub hanno anche progettato un concept showroom per Mercedes Benz, e sia-
mo lieti di dare loro il benvenuto nella Republic.

Tendenza e lifestyle: Isy e Bellagio

E’ l'epoca in cui il bagno & spazio che acquisisce spazio. Un uogo trasformato che supera i semplici riti del mattino e della sera
e diventa tutto da vivere, lasciando posto a diverse forme di benessere e di relax. Oggi il bagno & un ambiente capace di rispec-
chiare gli stili di vita di un individuo e di svelarne quasi la personalita. Pensare I'ambiente bagno con grande rispetto, conoscer-
o, capirlo e definire la propria tendenza. Un percorso ambizioso quello che Zucchetti ha iniziato e portato avanti, soprattutto in
questi ultimi anni, grazie al felice incontro con alcuni dei progettisti piti importanti del settore particolarmente vicini allo spirito
dell'azienda e capaci quindi di interpretario al meglio. Matteo Thun e Antonio Rodriguez sono stati tra i primi che, insieme all’a-
zienda, hanno contribuito ad affermare il linguaggio Zucchetti nel bagno attraverso un prodotto assolutamente rivoluzionario e
un modo di esprimersi incisivo e mai ostentato. Isy & un sistema che parla infatti la lingua della semplicita, non & un'operazione
di design, ma un’idea disegnata dall’acqua che nasce da essa e che ne segue la plasticita. Da pochi essenziali pezzi hanno pre-
50 vita sette linee di prodotto complete e diversificate ma accomunate da un filo conduttore: 'immediatezza formale e la com-
ponibilita. «ISY is EASY - to install and to fit into every environment. La collezione Isy & un progetto di riduzione che rivoluziona
i classici metodi di progettazione tecnica» cosi Matteo Thun e Antonio Rodriguez hanno pensato Isy. Un sistema unico ed es-
senziale che sfrutta le infinite possibilita compositive delle cinque linee base originarie Isystick, Isyline, Isyarc, Isycontract, Isy-
bagno a cui si sono aggiunte le collezioni Isyfresh dal peculiare getto a lama e Isyshower a completamento delle proposte doc-
cia. Isy & la risposta all’evoluzione tecnologica e formale dell’ambiente bagno basata non su progetti statici ma sulla capacita di
mutamento. Dove ¢'é cambiamento Isy c'e sempre.

Gessi & una realta squisitamente italiana operante da piti di quindici anni nel settore della produzione di oggetti di design
per I'arredo dell’ambiente bagno e cucina. Un organico in continua crescita ed un fatturato che visibilmente aumenta gior-
no dopo giorno, sono le caratteristiche che ne integrano il profilo e oggi le permettono di competere nel panorama dei gran-
di nomi del settore. Le ragioni di questo successo sono da ricercare in una visione del prodotto ed in una filosofia impren-
ditoriale in antitesi rispetto alle attuali strategie di mercato. Gessi ha iniziato ad operare nel 1992, in un momento in cui
sembrava non ci fosse pill niente di nuovo da inventare nel settore della rubinetteria. Con una cultura aziendale motivata
al cambiamento, all'innovazione ed alla ricerca, ha creato un modo diverso di interpretare il rubinetto: non piti uno stru-
mento di controllo di un flusso d’acqua, ma un complemento che si integra in modo omogeneo nell’ambiente del bagno e
della cucina. | prodotti Gessi superano il tradizionale concetto di rubinetto, perché sono dotati di una personalita cosi spic-
cata da dialogare con gli elementi pitl distintivi dell'ambiente. Il rubinetto e gli accessori coordinati arredano il locale e crea-
no una suggestione e un’atmosfera unica. Limpegno verso una profonda cultura del design che non € solo esercizio stilisti-
co, ma che possiede I'ambizione di migliorare lo stile di vita e il benessere delle persone, & una mission in cui si crede for-
temente e rappresenta il seme della vera rivoluzione in atto del settore. La filosofia Gessi non & ormai piti solo legata alla
ricerca di un tratto distintivo ma ad un progetto globale in cui la forza strategica della persona si integra organicamente con
la realizzazione di collezioni uniche al mondo. |l rapporto tra un bene prezioso come I'acqua e il suo uso domestico quoti-
diano passa attraverso oggetti che entrano nella consuetudine dei nostri gesti e che diventano i protagonisti indispensabili
di molti momenti delle nostre giornate. Linnovazione portata da Gessi & anche questo: costruire una stanza, arredarla, ispi-
randosi al design e allo stile di un miscelatore, specialmente se I'oggetto in questione & capace di dialogare con |’'ambien-
te e gli elementi che lo circondano. Da sempre e in particolare negli ultimi anni, Gessi realizza prodotti con cognizione di
dare valore al contesto in cui questi si inseriscono. Le rubinetterie create da Gessi, che da anni sviluppa questo importan-
te tema dell’arredamento di interni, sono prodotti di altissima qualita, presenti nei migliori punti vendita del settore e scel-
ti dai pili prestigiosi marchi internazionali del bagno e della cucina.
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